wn
[
QO
On
[0
Ly
[
n
<
a
<
)
@,

INTERNACIONAIS

INFORMACOES

ESCRITORIO DE PROGRAMAS DE

DEPARTAMENTO DE ESTADO DOS EUA




QUESTOES DE DEMOC A.C,[Ai-ff&‘lﬂlr“:

Editor ........ccceuene. Leslie C. High

Editoras associadas.................. Rebecca Ford Mitchell
Rosalie Targonski

Alexandra Abboud

Carrie Lee

Referéncia/Pesquisa...........ccoceeveeee Anita Green

Lorna Dodt

Diretora de arte.........cccecevvnenee Chloe Ellis

llustragdo da capa.............. Min Yao

Editor de fotografia...........c.cccv..... John Wicart
Editora-chefe .................. Judith S. Siegel

Editor executivo .................... Guy E. Olson

Gerente de produco .............. Christian Larson
Assistente de gerente de produgao ...........ccceeeeneee Sylvia Scott
Revisdo de portugués ................... Marilia Aradjo

Conselho editorial

George Clack Kathleen R. Davis Francis B. Ward

O Escritorio de Programas de Informag@es Internacionais do

Departamento de Estado dos EUA publica cinco revistas eletronicas -
Perspectivas Econdmicas, Questbes Globais, Questbes de Democracia, Agenda
da Politica Externa dos EUA e Sociedade e Valores dos EUA -, que analisam
as principais questdes enfrentadas pelos Estados Unidos e pela comunidade
internacional, bem como a sociedade, os valores, 0 pensamento e as
instituicOes do pais. Cada revista é catalogada por volume (o0 nimero de
anos em circulacdo) e por nimero (o0 nimero de edigdes publicadas durante
0 ano).

A cada més sai uma revista nova, que no prazo de duas a quatro semanas é
seguida de versdes em francés, portugués e espanhol. Algumas também sdo
traduzidas para o arabe e 0 russo.

As opinides expressas nas revistas ndo refletem, necessariamente, a posicdo
nem as politicas do governo dos EUA. O Departamento de Estado dos
EUA néo assume responsabilidade pelo contetido nem pela continuidade
do acesso aos sites da internet para os quais ha links nas revistas; tal
responsabilidade cabe Unica e exclusivamente as entidades que publicam
esses sites. Os artigos, fotografias e ilustracOes das revistas podem ser
reproduzidos e traduzidos fora dos Estados Unidos, a menos que
contenham restri¢des explicitas de direitos autorais. Nesse caso, é necessario
pedir permissdo aos detentores desses direitos mencionados na publicagéo.

O Escritdrio de Programas de Informagdes Internacionais mantém os
ndmeros atuais e atrasados em varios formatos eletronicos, bem como uma
relacdo das proximas revistas, em
http://usinfo.state.gov/journals/journals.htm. Comentarios sdo bem-
vindos na Embaixada dos EUA no seu pais ou nos escritorios editoriais:

Editor, eJournal USA: Issues of Democracy
1IP/T/DHR

U.S. Department of State

301 4th St. S.W.

Washington, D.C. 20547

United States of America

E-mail: ejdemos@state.gov

Questdes de Democracia - Outubro de 2004

eJournal USA



Sobre esta edicao

s Estados Unidos encontram-se em meio a

uma nova temporada eleitoral, e os candidatos

estdo percorrendo todo o pais. Anuncios de
campanha se multiplicam nas entradas das casas e
enfeitam para-choques de carros. Voluntarios em
mercearias e estacdes ferroviarias se oferecem para
ajudar os eleitores a se cadastrar de ultima hora.
Conversas sérias, as vezes acaloradas, sobre qual
candidato dard melhor rumo ao pais sdo cada vez mais
freqlientes.

A maioria dos norte-americanos segue a campanha da
eleicdo presidencial pelos jornais ou noticiarios
noturnos da TV, ou pelos talk shows radiofénicos
preferidos, ou ainda pelos sites na internet.
Relativamente poucos cidaddos passam pela experiéncia
de se encontrar com os candidatos, a ndo ser que
morem em um Estado altamente disputado - um dos
chamados campos de batalha eleitoral. E provavel que
0s moradores desses Estados - em especial os das
comunidades com muitos eleitores indecisos - tenham
varias chances de ver os candidatos ao longo do periodo
de campanha. E provavelmente os habitantes de
comunidades que sempre votam nos republicanos ou
nos democratas n&o vejam o candidato de nenhum dos
partidos.

A campanha da eleicdo presidencial de 2004 nao
constitui excegdo a esses padrdes. A medida que se
aproxima a eleicdo de 2 de novembro, intensifica-se a
cobertura da midia, e os candidatos aprofundam suas
divergéncias sobre o0s temas principais. O presidente
George Bush e o senador John Kerry estéo viajando por
todo o pais, dirigindo-se a multidfes de partidarios
potenciais, em especial nos Estados em que a disputa é
mais acirrada, tais como Pensilvania, Ohio e Novo
Meéxico. Os dois candidatos programaram trés debates
na TV com transmisséo nacional para esclarecer melhor
0s eleitores sobre temas importantes. De acordo com as
pesquisas, 0 que parece preocupar mais 0s norte-
americanos na elei¢do de 2004 sdo as questdes de
seguranca e a situagdo da economia interna,
principalmente os empregos.

Esta revista faz uma analise ampla das elei¢des,
apresentando as forgas influentes em acéo, as posicoes
dos dois partidos principais e 0s procedimentos
eleitorais nos Estados Unidos. A primeira se¢éo
examina seis fatores importantes que influenciam a
eleicdo: a necessidade de conquistar 0 nimero
suficiente de Estados para vencer no Colégio Eleitoral,
0s varios grupos étnicos e demogréaficos de eleitores; a
importancia das eleicdes ao Senado e a Camara dos
Deputados dos EUA,; a evolucdo dos regulamentos que
regem o financiamento de campanha; o papel da midia
e da propaganda politica; e o impacto dos candidatos
de terceiros partidos. Cada segmento combina
informacdes de referéncia com comentarios de
especialista sobre a influéncia do tema no desenrolar da
campanha de 2004.

A segunda secdo compara as plataformas dos partidos
Republicano e Democrata, que apresentam suas
posicoes oficiais sobre varias questdes de politicas. Dois
militantes politicos, um de cada partido, comentam as
posicOes partidarias sobre varios temas fundamentais.
Também ha trechos de ambas as plataformas expostos
lado a lado para comparagao.

A (ltima secdo analisa alguns dos mecanismos das
eleicdes norte-americanas, inclusive o Colégio Eleitoral,
0s locais e equipamentos de votacdo e as cédulas.

Os norte-americanos gostam muito de discutir sobre
seu sistema eleitoral - se 0 Colégio Eleitoral deve ser
descartado, como controlar o montante de dinheiro
gasto em campanhas, que equipamentos de votacao sao
mais faceis de usar. Cada ciclo eleitoral gera
reclamacdes, reformas e ajustes especificos, e as
discussdes giram em torno de como devera ser a eleicdo
seguinte. Mas, assim mesmo, o sistema vem servindo o
pais, com a transferéncia pacifica do poder presidencial
ha mais de 200 anos, e continua sendo um modelo da
democracia norte-americana em acao.

—Os editores
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Como Vencer nos Estados

A campanha presidencial concentra-se com maior énfase em alguns Estados porque a Constituicdo dos EUA instituiu
0 sistema de colégio eleitoral no lugar do voto popular direto. O presente artigo explica como funciona essa
instituicéo, e o comentario seguinte de Charlie Cook analisa os nimeros da eleicdo deste ano. Cook é o responsével
pela edicdo e publicacdo do boletim informativo Cook Political Report.

0 dia da elei¢do, quando os eleitores norte-

americanos preencherem suas cédulas de votacdo

com o nome do seu candidato presidencial favorito,

eles estardo na verdade votando em um grupo de
eleitores estaduais, ou seja, nos delegados do Estado. Esses
delegados estdo comprometidos a votar naquele candidato no
Colégio Eleitoral, o corpo de representantes que realmente
elege o presidente e vice-presidente.

Criado nos primordios da Republica, o Colégio Eleitoral é
formado atualmente por 538 membros. Cada um dos
Estados é representado por um numero de delegados igual ao
total de senadores e deputados desse Estado no Congresso.
Entretanto, o Distrito de Colimbia, que néo tem
representacdo no Congresso, tem direito a trés votos
eleitorais. O candidato que ganha a Presidéncia é o que
obtém a maioria absoluta (270 no minimo) dos referidos
votos.

Nesse sistema eleitoral, é possivel chegar a Presidéncia sem
vencer no voto popular. O exemplo mais recente disso
aconteceu em 2000, mas isso também ocorreu na histéria
dos Estados Unidos em trés outras ocasides. Essa anomalia
acontece porque praticamente todos os Estados adotam o
sistema de o “vencedor leva tudo” de forma que o candidato
eleito pelo voto popular no Estado obtém todos os seus
delegados no Colégio Eleitoral. As Unicas excegdes sao 0s
Estados de Maine e Nebraska, onde dois delegados séo

escolhidos pelo voto popular em todo o Estado e 0s
restantes, pelo voto popular em cada distrito congressional.

Por conseguinte, cada Estado é uma disputa separada, e 0
que determina quem vai ocupar a Casa Branca néo é o
numero total de votos nacionais, mas o nimero de votos
eleitorais obtido pelo candidato. Assim, os candidatos ndo
apenas devem realizar uma campanha nacional na qual suas
mensagens séo divulgadas pelos meios de comunicagdo de
massa do pais, mas também dedicar-se a campanhas
estaduais, mais voltadas para temas e problemas locais e
regionais.

Acima, a esquerda: Presidente George Bush cumprimenta simpatizantes numa
parada de campanha no dia 6 de agosto em Stratham, New Hampshire

(Foto: AP/Charles Dharapak) Acima, a direita: Partidarios ddo as boas-vindasao
senador John Kerry em um comicio no dia 21 de setembro em Orlando, Flérida
(Foto: AP/Peter Cosgrove)
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Muitos Estados, em virtude do seu perfil demogréafico ou
econémico, favorecerdo um determinado candidato ou
partido de forma bastante previsivel. Nos Gltimos anos, tem
havido uma ampla discussdo sobre os chamados Estados
vermelhos e azuis, ou seja, os Estados em que uma ampla
maioria tende a votar nos Republicanos (vermelhos) ou nos
Democratas (azuis). Os mapas que ilustram essas diferencas
mostram a maioria dos Estados azuis nas costas leste e oeste e
a maioria dos Estados vermelhos no sul e na regido central do
pais. Os Estados nos quais a disputa é imprevisivel —
chamados campos de batalha eleitoral ou Estados decisivos—
tendem a atrair para si muitos dos recursos de ambas as
campanhas.

Esses campos de batalha eleitoral, nos quais poucos pontos
percentuais separam os candidatos, podem mudar de uma
eleicdo para outra ou mesmo durante 0 mesmo periodo
eleitoral. Os especialistas concordam que, em 2004, serdo 10
o0s Estados decisivos: Flérida, Ohio, Pensilvania, lowa,
Minnesota, New Hampshire, Novo México, Oregon,
Virginia Ocidental e Wisconsin. Juntos, esses 10 Estados
representam 116 dos 270 votos eleitorais necessarios para
vencer.

Os estrategistas da campanha devem calcular o quanto de
tempo e dinheiro um candidato precisa gastar em um
determinado Estado para ter maiores chances de sucesso. Em
2004, o presidente George Bush e o senador John Kerry
fizeram varias visitas a campos de batalha eleitoral como
Pensilvania e Ohio durante a campanha. Além dos proprios
candidatos, seus companheiros de chapa para a Vice-
Presidéncia, membros da familia e outros representantes
qualificados, como politicos populares do proprio lugar,
pronunciaram discursos em favor das campanhas nos varios
Estados.

Em uma corrida apertada, o comparecimento dos eleitores é
decisivo. Assim, as bases dos dois candidatos organizam as
chamadas campanhas de comparecimento as urnas para
identificar seus partidarios, para identificar simpatizantes e
fazé-los votar no dia da eleicdo ou estimula-los a antecipar o
voto e enviar pelo correio as cédulas para eleitores ausentes.
Ambos os partidos possuem programas de registro de
eleitores destinados especialmente a comunidades propensas
a votar em seus candidatos.

LLEADERSHIP
VIATTERS

www, GOP.com

Influéncia do Colégio Eleitoral

Comentério de Charlie Cook

Se os Estados Unidos tivessem uma grande eleigdo nacional,
com o presidente eleito pelo voto popular, os candidatos
concentrariam todos os seus esforgos eleitorais nas principais
cidades e ndo teriam interesse em realizar uma campanha
verdadeiramente nacional, ignorando totalmente Estados
menores.

O sistema de colégio eleitoral foi instituido para criar 51 (50
Estados mais o distrito de Colimbia) disputas separadas,
com a atual eleicdo exibindo campos de batalha eleitoral tdo
diferentes quanto New Hampshire no nordeste, Novo
México e Nevada no sudoeste e Fl6rida no sudeste (todos os
trés Estados com populacfes hispanicas consideraveis) e
Estados industriais como Pensilvania e Ohio, bem como
Estados mais diversos com grandes populacfes agricolas
como lowa, Minnesota e Wisconsin.

Este sistema também obriga os candidatos a realizar
campanha “no varejo”, fazendo apari¢des publicas até mesmo
em pequenas cidades, algo que certamente ndo ocorreria em
uma eleicdo nacional. O referido sistema faz com que a
campanha deixe de ser um evento puramente televisivo e
for¢a uma interacdo com o eleitor em um cenario mais
préximo dele.

Acima: Vice-presidente Dick Cheney fala em um comicio no dia 20 de setembro em
Grove City, Ohio (Foto: AP/Jay Laprete)
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Atual estado do jogo

Existem atualmente 24 Estados, totalizando 208 votos
eleitorais, que com toda probabilidade e convic¢do devem
pertencer as fileiras do presidente George Bush. Sdo eles:
Alabama (9), Alasca (3), Arizona (10), Arkansas (6), Georgia
(15), Idaho (4), Indiana (11), Kansas (6), Kentucky (8),
Louisiana (9), Mississipi (6), Missouri (11), Montana (3),
Nebraska (5), Carolina do Norte (15), Dakota do Norte (3),
Oklahoma (7), Carolina do Sul (8), Dakota do Sul (3),
Tennessee (11), Texas (34), Virginia (13), Utah (5) e
Wyoming (3).

Existem 13 Estados que irdo com toda probabilidade ou
certamente para o lado do senador John Kerry, com um total
de 179 votos eleitorais. Sao eles: Califdrnia (55),
Connecticut (7), o distrito de ColUmbia (3), Delaware (3),
Havai (4), lllinois (21), Maryland (10), Massachusetts (12),
Nova Jersey (15), Nova York (31), Rhode Island (4),
Vermont (3) e Washington (11).

Existem atualmente trés Estados que tendem a apoiar Kerry e
possuem um total de 28 votos eleitorais: Maine (4),
Michigan (17) e Oregon (7).

Dos 50 Estados, mais o distrito de Columbia, que votam em
2 de novembro, existem atualmente 11 Estados, com 123
votos eleitorais, que estdo praticamente empatados. S&o eles:
Colorado (9), Flérida (27), lowa (7), Minnesota (10),
Nevada (5), New Hampshire (4), Novo México (5), Ohio
(20), Pensilvania (21), Virginia Ocidental (5) e Wisconsin
(10). Um candidato deve ter um total de 270 votos para
vencer no Colégio Eleitoral e, portanto, ganhar a eleigéo.

Antes do primeiro debate, as principais pesquisas mostravam
Bush na dianteira de Kerry com uma margem de trés a oito
pontos percentuais (mais provavelmente seis pontos) em
todo o pais e uma média de quatro pontos de vantagem nos
Estados onde a disputa esta praticamente empatada. Bush
estava a frente por uma estreita margem em sete ou o0ito dos
Estados decisivos.

Novas pesquisas feitas apds o primeiro e segundo debates
mostraram a “corrida empatada” do ponto de vista
estatistico, isto ¢, nenhum dos dois candidatos tinha uma
vantagem clara sobre o outro.

As opinides expressas neste artigo néo refletem necessariamente a posi¢do nem as
politicas do governo dos EUA.

6 Questdes de Democracia <= Outubro de 2004

eJournal USA



Eleitorado Dividido

Com o0s eleitores norte-americanos quase igualmente divididos entre os dois candidatos principais a Presidéncia, as
campanhas e a midia concentram-se nos eleitores indecisos, que poderiam definir a eleicdo a favor de um ou de
outro. Neste artigo, John Zogby descreve a constituicéo do eleitorado e analisa 0 comportamento de alguns grupos de
eleitores. Zogby é presidente e diretor executivo da Zogby International, uma firma de pesquisa de opinido publica.

0s Estados Unidos tém um eleitorado diversificado. Nos

Gltimos anos, a midia dividiu o pais em Estados
“vermelhos” e Estados “azuis” para mostrar as preferéncias dos
eleitores nas questdes nacionais: vermelho para os republicanos e
azul para os democratas. Mas essa é uma simplificacéo grosseira
do cenario politico norte-americano. Por exemplo, ela ndo
mostra quao apertadas podem estar as corridas politicas dentro
dos Estados. Embora o candidato vencedor geralmente receba
todos os votos eleitorais de um Estado vermelho ou azul, quase
metade dos eleitores pode ter votado no oponente. Nas eleicoes
do ano 2000, menos de cinco pontos percentuais separavam 0
candidato vencedor do perdedor em 14 Estados. Uma pequena
mudanca nos votos de um Estado cujos eleitores estejam quase
igualmente divididos poderia entdo decidir uma eleigao.

Com uma populagdo de mais de 200 milhGes de eleitores,

As campanhas politicas concentram seus esforcos em dois
grupos de eleitores: aqueles que ja as apdiam — a “base” do
partido — e aqueles que podem ser persuadidos a apoia-las, 0s
eleitores “indecisos”.

Ambos os partidos realizam pesquisas para identificar os
eleitores que poderiam ser convencidos a ficar do seu lado
nas urnas. Durante toda a campanha, 0s pesquisadores
buscam informaces sobre o estilo de vida dos eleitores, sua
opinido a respeito das principais questdes e suas preferéncias

para presidente. As campanhas utilizam essas informagdes
para planejar estratégias que visam atingir os eleitores
indecisos e os independentes; a midia usa esses dados para
apresentar um quadro de como a corrida para a Casa Branca
esta se desenrolando e para prever qual serd o vencedor.

Os especialistas concordam que a maior influéncia sobre o
comportamento do eleitor é a identificacdo com o partido.
Atualmente, o eleitorado norte-americano se divide
proporcionalmente entre republicanos, democratas e eleitores
independentes, nao filiados a nenhum dos partidos principais.
Embora os estudos identifiquem, entre os eleitores
independentes, uma tendéncia real de votar nos candidatos de
um partido, ainda assim alguns deles mudardo de opinido
quando perceberem que ha problemas sérios no pais ou em
sua comunidade que ndo estdo sendo devidamente
solucionados. E essa porcao imprevisivel do eleitorado, cerca
de 10% de todos os eleitores, que os candidatos procuram
atingir, moldando suas mensagens de campanha segundo as
indicacOes das pesquisas para torna-las mais persuasivas.

Acima, a esquerda: o presidente Bush responde as perguntas dos eleitores na sessao
“Pergunte ao Presidente Bush” em Albuquerque, Novo México, em 11 de agosto
(Foto: AP/Pablo Martinez Monsivais) Acima, a direita: o senador Kerry
cumprimenta simpatizantes em um comicio em Santa Fé, Novo México, em 11 de
outubro (Foto: AP/Gerald Herbert)
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Na verdade, os eleitores exibem algumas caracteristicas
regionais: os que residem na costa do Pacifico e nos Estados
do nordeste tendem a ser mais liberais nas questdes sociais e
econdmicas, ao passo que o eleitor do sul tende a ser mais
conservador; os Estados decisivos sdo aqueles que tém a
mesma proporcdo de areas rurais e grandes areas urbanas.
Mas, por causa da mobilidade dos norte-americanos (a cada
ano, quase um quinto da popula¢do dos EUA muda de
Estado), do afluxo de imigrantes que se tornam eleitores e da
influéncia dos meios de comunicagdo nacionais, 0s padroes
de votagdo mudam a cada eleigdo.

Por exemplo, ap6s a Segunda Guerra Mundial, a Flérida era
um Estado nitidamente republicano e conservador; sé por
trés vezes deu 0s seus votos eleitorais a um candidato
democrata a Presidéncia. Mas, na década passada, o Estado
recebeu milhares de aposentados das cidades do norte, e sua
populacdo afro-americana e hispanica ndo cubana dobrou.
Esses grupos, por tradicdo, apoiam os candidatos democratas
e, como mostrou a elei¢do do ano 2000, a Flérida é hoje um
Estado decisivo.

Para entender como um cidaddo vota, os pesquisadores
analisam, além da histéria regional, a idade do eleitor, seu
género, grau de instrucdo, renda, etnia e outras caracteristicas
demogréficas que afetam as convicgdes politicas. As pessoas
que se identificam como cristas evangélicas, por exemplo,
muito provavelmente votam nos republicanos; as mulheres
de nivel universitario costumam ser liberais em questoes
sociais; 0s homens ricos tendem a ser conservadores do
ponto de vista econdmico.

1

il

Blocos de eleitores a observar
Comentérios de John Zogby

Esta elei¢do — assim como muitas outras antes dela— seré
decidida por uns poucos grupos. Hispanicos, afro-
americanos, catélicos, jovens, eleitores de zonas rurais e
suburbanas, todos influenciardo a corrida para a Casa
Branca. Junte a isso o fato de que esses grupos terdo maior
impacto justamente nos Estados decisivos e vocé terd uma
idéia de quais grupos detém as chaves do poder em 2004.

Trés grupos preferem o democrata John Kerry ao
republicano George W. Bush por uma grande margem: 0s
afro-americanos, os hispanicos e os eleitores jovens. Nesse
caso, a verdadeira corrida ndo é para persuadi-los, mas para
leva-los as urnas — o comparecimento em peso dos eleitores
é a chave para a vitoria democrata; baixo comparecimento
significa ter os republicanos no poder por mais quatro anos.

A corrida eleitoral promete ir para as ruas em 20 Estados
decisivos. L4, os eleitores suburbanos sdo o verdadeiro campo
de batalha: entre as populagfes dos sublrbios, Bush esta a
frente de Kerry.

Os hispanicos serdo o grupo demografico observado mais de
perto nesta eleigdo. Bush cortejou-os fortemente durante seu
mandato. Tinha uma boa razdo: no ano 2000, os hispanicos
passaram a frente dos afro-americanos como o maior grupo
minoritario dos EUA. Os hispénicos representavam apenas
7% do eleitorado no ano 2000, nimero que deve crescer
nesta eleicéo.

Acima: Senador John Edwards (o sequndo da esquerda para a direita) conversa com
familia de McAdenville, Carolina do Norte, durante visita a regido em 22 de agosto
(Foto: AP/Chuck Burton)
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O voto dos afro-americanos é essencial para os democratas.
Esse grupo apoiou Gore por uma margem de 9-1 e apoiara
Kerry por uma margem similar. O alto comparecimento dos
afro-americanos pode pender a balanca para o lado de Kerry
em Estados como Flérida, Michigan, Missouri, Carolina do
Norte, Ohio, Pensilvania, Tennessee e Virginia.

Os cristdos evangélicos brancos sdo um eleitorado
importante que da preferéncia ao Partido Republicano.
Diversas iniciativas do governo Bush que refletem valores
sociais e culturais conservadores contam com forte apoio
desse grupo. Alguns estrategistas republicanos afirmam que
0s quase quatro milhdes de evangélicos brancos que néo
votaram na eleigdo do ano 2000 fizeram Bush perder no voto
popular. Quer esse nUmero seja exato ou ndo, 0s
republicanos desejam maximizar o comparecimento dos
evangélicos as urnas em 2004.

Os eleitores catolicos sdo um dos grupos mais importantes
— em grande parte porque sdéo um indicador de como a
nacdo vota. Nesse grupo, Gore venceu por dois pontos de
diferenca no ano 2000. Desde entdo, Bush os vem
cortejando — ja que sdo de grande influéncia em quase
todos os Estados decisivos. Apesar de ser catélico, Kerry
atualmente esta atras de Bush nessa fatia do eleitorado. Sdo
poucos os Estados decisivos, como Arkansas, Carolina do
Norte, Oregon, Tennessee, Virginia, Washington e Virginia
Ocidental, nos quais os catélicos ndo constituem pelo menos
um quarto do eleitorado.

Os eleitores das zonas rurais — a chave da vitdria do ex-
presidente Clinton — terdo um grande peso nesta eleicéo.
Kerry esta tentando atingi-los por meio de mensagens de teor
econdmico, pois muitos deles vivem em areas duramente
castigadas pela recessao.

Os eleitores jovens também podem ser de fundamental
importancia. Eles tém sido muito visados por grupos
apartidarios como o Rock the Vote e partidarios como o
cineasta Michael Moore. No ano 2000, Gore venceu Bush
por uma pequena margem de 48% a 46%, e na época em
que este artigo foi escrito, Kerry parecia ter uma sélida
lideranca sobre Bush.

Isso ndo significa que um candidato ndo possa se recuperar
no final ou que o surgimento de uma tendéncia inesperada
n&o possa alterar a corrida para a Casa Branca; contudo, do
jeito em que as coisas estdo hoje, pode-se esperar, de ambos
o0s lados, uma estratégia para conquistar essas fatias do
eleitorado nos poucos dias que restam antes de 2 de
novembro.

As opinides expressas neste artigo néo refletem necessariamente a posi¢do nem as
politicas do governo dos EUA.
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EleicOes para o Congresso

A cada dois anos, 0s norte-americanos elegem toda a Camara dos Deputados e um terco do Senado. Cada um dos
dois principais partidos politicos procura obter a maioria das cadeiras nas duas casas do Congresso para que possa
avancar com mais facilidade sua agenda legislativa. Este artigo examina esse processo e contém uma analise do
especialista em politica Thomas E. Mann, que avalia as perspectivas para republicanos e democratas nas elei¢oes

deste ano para o0 Congresso. Mann é chefe da Catedra W. Averell Harriman e membro sénior do Instituto Brookings
em Washington, D.C.

— Executivo, Legislativo e Judiciario — tem a

mesma forca no sistema de “checks and balances”
(freios e contrapesos) do pais, o fato de republicanos ou
democratas terem o controle das casas do Congresso é de
vital importancia.

Como cada um dos trés poderes do governo dos EUA

Embora o presidente determine a agenda politica para o pais,
0 Congresso tem uma enorme influéncia na capacidade de
um governo conseguir ou ndo atingir suas metas. As casas do
Congresso sozinhas tém o poder de aprovar legislagdo,
aprovar ou negar nomeaces de executivos de departamentos
do governo, de embaixadores e juizes, supervisionar — e
investigar — agéncias governamentais, ratificar tratados,
regulamentar o comércio, controlar a tributacéo e as politicas
de gastos, declarar guerra e aprovar recursos para os militares.

Os termos nos quais se da o debate sobre qualquer questao
sdo controlados pelo partido majoritario em cada casa do
Congresso porque ele detém a lideranga e a participagdo das
vérias comissfes do Congresso.

Desde as elei¢des de meio de mandato (na metade do
mandato de quatro anos de um presidente) de novembro de
1994, o Partido Republicano tem controlado a Camara dos
Deputados. O mesmo se deu no Senado, exceto por um
periodo de cinco meses em 2001, quando o senador
republicano James Jeffords (Vermont) deixou o Partido
Republicano para se tornar independente, sem filiagdo
partidéria, tirando dessa maneira o controle formal dos
republicanos. Para o democrata Bill Clinton, presidente de
1993 a 2001, isso significou uma adaptacdo constante de
suas propostas legislativas para obter o apoio do partido de
oposicdo que controlava o Congresso; para o presidente
republicano George Bush, tem significado de certa forma
uma maior liberdade para implementar sua agenda.

Toda a Camara dos Deputados, onde o tamanho da
delegacdo de um Estado é determinado por sua populacdo, é
eleita a cada dois anos. A representacdo no Senado, por sua
vez, é igual para todos os Estados — cada um tem dois
senadores, eleitos para mandatos de seis anos; apenas um
terco de seus membros é eleito a cada ciclo eleitoral de dois
anos. O vice-presidente detém o voto de desempate nas
deliberacfes do Senado.

A redistribuicdo de distritos também é um fator nas eleigdes
para 0 Congresso. Como a Camara dos Deputados se baseia
na populacdo dos Estados, os distritos congressionais em
cada Estado sdo normalmente redesenhados de acordo com
as informacg6es populacionais obtidas no censo dos EUA
realizado a cada dez anos. O partido que detém a maioria das
cadeiras na legislatura de cada Estado naquele momento
controla o processo de redistribui¢do dos distritos e quase
sempre utiliza essa forca para tracar as novas linhas distritais
arbitrariamente, de modo a favorecer seus candidatos. 1sso é
conhecido como “gerrymandering”.

Com o controle do Congresso sendo téo vital para converter
em lei a plataforma partidéria, os partidos politicos
necessariamente voltam-se para as disputas na Camara e no
Senado tanto quanto para as disputas presidenciais,
concentrando-se em potenciais eleitores de Estados ou
distritos “decisivos”, onde as elei¢fes sdo tdo apertadas que
gualquer um dos partidos pode ganhar. Os dois partidos
esperam que seus candidatos tenham “coat tails” (puxadores
de votos) — a capacidade de seduzir eleitores que, por
estarem entusiasmados com determinado candidato, votardo
nos candidatos do mesmo partido em outras disputas.
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Atualmente, a composicdo do Senado é de 51 republicanos,
48 democratas e um independente que tende a votar com 0s
democratas; e os republicanos tém a maioria de 229 contra
205 democratas, com um membro independente, entre 0s
435 membros da Camara. Mesmo uma pequena mudanga
nessas vagas para a elei¢do geral de 2004 tera um grande
impacto na capacidade do proximo presidente de cumprir o
plano de acdo prometido.

Acima: A senadora republicana Lisa Murkowski (segunda a partir da esquerda) e
sua familia festejam com correligionarios a indicagdo republicana no Alaska para o
Senado em 24 de agosto (Foto: AP/Al Grillo)

A disputa deste ano

Comentarios de Thomas E. Mann

controle majoritario do Senado e da Camara agora

dependem em grande parte do desempenho de seu
candidato a Presidéncia, o senador John Kerry. O aumento
dos votos na chapa completa do partido nos dltimos anos
significa que disputas acirradas pelo Congresso podem
pender para um lado ou outro dependendo da ordem em
que os candidatos aparecem na chapa. Uma vitoria
confortavel de Kerry poderd muito bem dar a margem de
vitoria em varias das corridas altamente disputadas pelo
Senado, suficiente para permitir que os democratas
obtenham uma maioria apertada, enquanto a vitoria de Bush
faz com que seja mais provavel que os republicanos
mantenham ou aumentem sua maioria de 51 cadeiras. Os
democratas tém bem menos probabilidades de recuperar o
controle da Camara. Para superar os republicanos, precisam
conseguir apenas 13 cadeiras adicionais em uma casa de 435
lugares. No entanto, o nimero historicamente pequeno de
disputas genuinamente competitivas (cerca de 40 cadeiras,
metade das quais sdo agora de democratas) significa que
provavelmente necessitam de uma vitéria esmagadora de
Kerry para recuperar a maioria.

Q s perspectivas do Partido Democrata de obter o

Além da disputa a Presidéncia, os republicanos tém uma
vantagem no Senado porque estdo defendendo menos
cadeiras em territério mais hospitaleiro. O terreno
competitivo no Senado é limitado a 10 dos 34 Estados com
elei¢Bes neste ciclo, somente dois dos quais apresentam
titulares seriamente ameagados. O lider da minoria Tom
Daschle (Dakota do Sul) esta encurralado em uma batalha
acirrada com o ex-congressista republicano John Thune. E a
senadora do Alaska Lisa Murkowski, indicada por seu pai, 0
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governador Frank Murkowski, para completar seu mandato
no Senado, enfrenta um grande desafio do ex-governador
democrata Tony Knowles. Os
democratas precisam defender
cinco cadeiras no Sul, cujos
titulares decidiram se aposentar:
Flérida, Georgia, Carolina do Sul,
Carolina do Norte e Louisiana. O
candidato republicano conta com
grande favoritismo na Gedrgia; 0s
democratas tém fortes candidatos
nas outras quatro disputas, mas
vao competir em terreno desfavoravel ao partido. Os
republicanos estdo defendendo cadeiras vagas em lllinois,
Oklahoma e Colorado. O democrata Barack Obama, que foi
o principal orador na convengéo democrata, esta certo de
gue ganhara em lllinois, mas os outros estdo bem proximos.

Na Camara, as expectativas republicanas tém sido
sustentadas por varias rodadas bem-sucedidas de
redistribuicdo de distritos, que reduziram drasticamente o
ndmero de cadeiras competitivas e deram aos republicanos
uma vantagem nacional de pelo menos uma dezena de
cadeiras. A recente distribuicéo arbitraria dos distritos em
meados da década no Texas, orquestrada pelo lider da
maioria da Camara, Tom Delay, foi concebida para dar aos
republicanos mais meia ddzia de cadeiras. A menos que a
tendéncia nacional seja revertida, a expectativa é que eles
mantenham ou aumentem modestamente sua atual maioria.

Se George Bush for reeleito, ele provavelmente trabalhara
novamente com reduzidas maiorias republicanas no Senado e
na Cémara, suficientes para controlar a agenda, mas ndo para
dominar as obstrucdes [longos discursos destinados a atrasar
0s trabalhos do legislativo] no Senado ou a inquietacdo entre
0s moderados republicanos na Camara. Sua agenda
ambiciosa para construir internamente uma sociedade de
posse (ownership society) e disseminar a liberdade e a
democracia no mundo podera enfrentar alguns obstaculos no
Capitolio.

Se John Kerry for vitorioso,
provavelmente enfrentard uma
Camara e possivelmente também
um Senado controlado pelos
republicanos. Ele sera forgado a
negociar com os republicanos nas
duas casas, 0 que implicara
mudangas substanciais nas
propostas que tem defendido na
campanha. Mas um governo com
partidos divididos é mais a regra
do que a excecdo na politica
norte-americana contemporanea,
e as evidéncias sugerem que esses
governos sdo mais produtivos e promulgam mais politicas
sustentaveis do que pode se esperar.

As opinides expressas neste artigo ndo refletem necessariamente a posi¢do nem as
politicas do governo dos EUA.

Acima, a esquerda: Candidato republicano ao Senado John Thune responde
pergunta durante debate em 18 de agosto em Mitchell, Dakota do Sul (Foto:
AP/Doug Dreyer) Acima: Candidato democrata ao Senado Barack Obama acena
para a multiddo na Feira do Estado de Illinois, em Springfield, em 18 de agosto
(Foto: AP/Seth Perlman)
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Disputas no Senado a serem observadas

Estados dominados pel os democratas: disputas a serem observadas

ESTADO
Flérida

Louisiana

Carolinado Norte

Dakota do Sul

CANDIDATO

Betty Castor (D)
Mel Martinez (R)

Chris John (D)
John Kennedy (D)
Arthur Morrell (D)
David Vitter (R)

Erskine Bowles (D)
Richard Burr (R)

Tom Daschle (D)*
John Thune (R)

COMENTARIO

O papel decisivo da Flérida nas
eleices presidenciais de 2000 atraiu
recursos substanciais e a atencao
dos dois principais partidos
nacionais

Disputade cadeiras vagas, com um
segundo turno para os dois
principaisfinalistas caso nenhum
candidato receba mais de 50% dos
votos

A candidatura a Vice-Presidénciadc
senador John Edwards deixa essa
vaga aberta

O lider daminoriado Senado, Tom
Daschle, o tnico atual senador
democrata cujareeleicdo éincerta,
enfrentaum dificil desafio do ex
congressista Thune

Outros Estados onde uma cadeira democrata esta aberta para as el ei¢cdes: Carolinado Sul, Gedrgia, Washington, Califérnia,
Wisconsin, Arkansas, Connecticut, Havai, Indiana, Maryland, Nevada, Nova Y ork, Dakota do Norte, Oregon e VVermont.

Estados dominados pelos republicanos: disputas a serem observadas

ESTADO
Alaska

Colorado

Illinois

Oklahoma

CANDIDATO

Tony Knowles (D)
LisaMurkowski (R)*

Ken Sdazar (D)
Pete Coors (R)

Barack Obama (D)
Alan Keyes (R)

Brad Carson (D)
Tom Coburn (R)

COMENTARIO

Murkowski, indicada para o Senadc
por seu pai, buscaaelei¢cdo contrac
ex-governador Knowles

O procurador-geral do Estado
Salazar e 0 magnata da cerveja
Coors passaram por duras primérias
para serem os candidatos de seus
partidos

Essacorrida histéricaéaprimeira
disputa para o Senado entre dois
candidatos afro-americanos na
histériados EUA

O congressista Carson e 0 ex
congressista Coburn sdo dois
experientes | egisladores

Outros Estados onde a cadeira republicana esta aberta para as el ei¢des: Kentucky, Missouri, Pensilvéania, Alabama Arizong, Idesho

lowa, Kansas, New Hampshire, Ohio e Utah.

* Candidato aredeicéo
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Financiamento de Campanhas Eleitorals

Os Estados Unidos sancionaram leis que regulamentam o dinheiro gasto em campanhas eleitorais federais; no
entanto, algumas preocupagdes ainda perduram. Este artigo oferece uma viséo geral sobre o financiamento de
campanhas. Na seqliéncia, 0 advogado Jan Baran discute as mudancas feitas pela Lei da Reforma das Campanhas
Eleitorais de 2002. Baran é socio da Wiley, Rein & Feingold LLP em Washington, D.C., e chefia, na empresa, a
Prética de Etica Governamental e Direito Eleitoral.

alto custo das campanhas politicas nos Estados
O Unidos é um tema amplamente discutido. Os

esforgos para controlar esses custos, com limites de
contribuicdo para cada doador, e as formas pelas quais 0s

candidatos e partidos podem gastar esse dinheiro obtiveram
graus variados de éxito.

Em 1971, o governo criou um fundo que oferece aos
candidatos a Presidéncia financiamento pablico de suas
campanhas — dinheiro publico dos cidaddos, vindo de suas
contribui¢des voluntarias feitas no imposto de renda. O
candidato que aceitar 0s recursos publicos deve concordar
com um limite de gastos, e fica proibido de captar ou gastar
qualquer recurso privado a partir do momento em que aceita
a indicacdo de seu partido. Tanto o presidente Bush quanto
o senador Kerry, assim como todos os principais candidatos a
Presidéncia desde a criacdo desses fundos em 1976, optaram
por utilizar o sistema. Nas elei¢des gerais de 2004, cada
candidato poderd gastar cerca de US$76 milhdes.

Os partidos Republicano e Democrata, no entanto, podem
gastar, cada um, mais US$16 milh&es em conjunto com seus
candidatos e um valor ilimitado no caso de atividades néo
vinculadas diretamente as campanhas. Grupos sem fins
lucrativos interessados também podem se envolver no
processo fazendo pecas de propaganda sobre temas
especificos que se refiram diretamente as posicdes dos
candidatos. Portanto, mesmo com os limites de gastos,

espera-se que a disputa presidencial de 2004 seja a mais cara
da histéria. Este ano, analistas estimam que candidatos,
partidos e grupos de interesse gastardo cerca de US$1 bilhdo
somente em propaganda.

Duas importantes questdes estdo no centro do debate sobre
financiamento de campanhas: em primeiro lugar, a
preocupacdo de que altas contribuigBes comprem para ricos e
grandes organizagdes um tipo de acesso aos candidatos que o
cidaddo comum ndo tem e, por meio desse acesso, influéncia
nas politicas publicas. Em segundo lugar, a opinido de que as
contribuicdes feitas a uma determinada ideologia politica sdo
uma forma de liberdade de expressdo protegida pela
Constituicdo norte-americana.

Acima: Imagens de propagandas veiculadas na TV em favor do presidente Bush
(esquerda) e do senador Kerry (Fotos: AP/Bush-Cheney 2004; Kerry-Edwards 2004)
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Em 1974, na tentativa de promover mudancas na forma pela
qual o dinheiro influenciava a politica norte-americana,
criou-se a Comissdo Eleitoral Federal [Federal Election
Commission - FEC], uma agéncia governamental
independente e apartidaria. Sua missao é supervisionar as
regras e regulamentacgGes do processo eleitoral norte-
americano, inclusive o uso de recursos eleitorais e a
divulgacdo dos nomes dos maiores colaboradores financeiros.
A mesma lei que criou a FEC também limitou as doagdes de
pessoas fisicas e proibiu qualquer contribuicéo a candidato
feita por sindicatos ou corporagoes.

Como resultado, muitos sindicatos, corporagdes e pessoas
fisicas abastadas redirecionaram suas contribuigdes aos
partidos politicos. Essas doagBes que por lei ndo devem ser
usadas nas campanhas dos candidatos, mas sim para outros
fins, como registro de eleitores e apoio a temas de campanha,
sdo conhecidas como "soft money". Ndo havia limites para as
doacdes feitas por pessoas fisicas ou grupos dentro da
categoria soft money.

Em 2002, o presidente George W. Bush aprovou a Lei da
Reforma das Campanhas Eleitorais [Bipartisan Campaign
Reform Act — BCRA], também conhecida pelos nomes de
seus patrocinadores no Senado, McCain-Feingold. Ela
proibe a captacdo e o uso de soft money em campanhas
federais e a veiculacdo de propaganda de apoio a um tema,
patrocinada por grupos externos, poucas semanas antes de
uma eleicdo federal.

Os grupos de interesse reagiram, gastando seus ddlares de
soft money em comités partidarios 527 e grupos 501¢c — tais
denominagdes vém da se¢do do codigo tributario que define
esses grupos— e assumindo o controle de muitas atividades
antes realizadas por partidos politicos, especialmente a
veiculagdo de propaganda de apoio a um tema.

Recentemente, os tribunais ordenaram que a FEC defendesse
com mais vigor os dispositivos da lei McCain-Feingold, e
reformadores congressistas comprometeram-se a apresentar
nova legislagdo para que grupos politicos externos prestassem
contas de forma mais objetiva; nenhuma dessas mudancas
estard em vigor a tempo para as eleicdes deste ano.

A Lei BCRA na pratica

Comentarios de Jan Baran

A eleicéo presidencial de 2004 ¢ a primeira a ser realizada
segundo a Lei da Reforma das Campanhas Eleitorais
(BCRA), mais conhecida como "McCain-Feingold"”. A
BCRA fez importantes mudancas nas regras de
financiamento das campanhas eleitorais. Para comegar,
proibiu doagfes vultosas e contribui¢bes de corporagdes e
sindicatos a partidos politicos nacionais. Esses recursos eram
normalmente chamados de "soft money"”. Na campanha de
2000, os comités dos partidos Republicano e Democrata
angariaram e gastaram, juntos, quase US$500 milhdes em
soft money.

O segundo dispositivo mais importante da BCRA elevou 0s
limites das contribuices feitas por pessoas fisicas a
candidatos e partidos politicos. Esse tipo de recurso é
chamado de "hard money". Alguns dos limites foram
duplicados em relacdo aqueles definidos em 1974. Por
exemplo, a BCRA elevou de US$1.000,00 para
US$2.000,00 o valor das doagdes feitas por qualquer pessoa
fisica a candidato a Presidéncia, senador ou deputado.
Aplica-se esse limite "por eleicdo"”, ou seja, elei¢des primarias
e gerais sdo consideradas separadamente e, portanto, um
contribuinte pode doar até US$4.000,00 a um candidato
durante um ano eleitoral.

A proibicéo aplicada ao soft money e os limites ampliados do
hard money afetaram de forma profunda a maneira como o
dinheiro trafega nas campanhas de 2004. Os candidatos
descobriram que poderiam captar uma quantia bem mais alta
do que no passado. Por exemplo, tanto o presidente Bush
quanto o senador Kerry quebraram os recordes de
arrecadacdo. Em 2000, o entdo governador Bush captou
cerca de US$100 milhdes durante a campanha das primérias,
valor nunca antes atingido. Com a BCRA em vigor e 0s
limites mais altos, o comité Bush-Cheney levantou a quantia
surpreendente de US$260 milhdes em agosto de 2004. O
desempenho do senador Kerry também foi impressionante,
com mais de US$230 milhdes. Porém, durante a campanha
para as elei¢Bes gerais, os dois candidatos receberdo e gastardo
apenas os recursos fornecidos pelo Tesouro norte-americano,
segundo o sistema de financiamento publico de campanhas,
e ndo arrecadardo nenhum recurso adicional privado. Este
ano os dois candidatos receberam US$74,62 milhGes.

Os comités dos partidos politicos, que também operam com
0s limites mais altos do hard money, tém arrecadado mais
dinheiro neste ciclo. Na verdade, alguns comités arrecadaram
mais hard money do que os valores somados de soft money e
hard money levantados em 2000. Contudo, eles sdo
proibidos de aceitar recursos do soft money. Para onde tem
ido aquele dinheiro do soft money? Muitos analistas
argumentam que o dinheiro de pessoas fisicas abastadas,
corporacdes e sindicatos agora sdo doados para as chamadas
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organizacdes 527. Esses grupos foram assim denominados
por causa de um dispositivo do cédigo tributario que define
como isentas as organizagdes politicas. Uma organizacédo 527
pode evitar os limites do hard money, portanto ndo precisa
observar as restricoes legais ao financiamento de campanhas
federais desde que ndo faga contribuicGes aos candidatos e
limite suas atividades a "propaganda de temas de campanha”
ou a disputas fora da esfera federal. Neste ciclo eleitoral de
2004, até agora, as organizagdes 527 arrecadaram
aproximadamente US$300 milhdes. Os maiores doadores
desses grupos tendem a ser pessoas fisicas. Duas pessoas,
sozinhas, doaram cerca de US$27 milh&es a organizagbes
527 para financiar propaganda contra o presidente Bush.
Mais informag@es sobre as organizagdes 527 estdo
disponiveis na internet e em vérios sites, inclusive no
WwWw.opensecrets.org.

Alguns comités 527 tém influenciado drasticamente a
disputa presidencial. Por exemplo, um grupo chamado
Swiftboat Veterans for Truth patrocinou propaganda na
televisdo atacando o senador Kerry por suas atividades contra
a guerra do Vietna e questionou algumas honras militares
que Ihe foram prestadas enquanto estava no servi¢o militar.
As pecas de propaganda causaram polémica e foram
desmentidas pela campanha de Kerry. Contudo, foram
suficientes para fomentar um debate, que durou semanas,
acerca do historico do senador no Vietnd, desviando a
atencdo de outros temas de campanha.

O surgimento das organizag@es 527 levou os senadores John
McCain e Russ Feingold a exigir mais reformas. Eles
apresentaram uma legislacdo que, com efeito, proibe o soft
money nessas organizagOes. Eles apresentaram também uma
proposta para mudar a composi¢do da FEC e dar-lhe maior
poder de fiscalizacdo. Apesar de a elei¢cdo 2004 ndo ter ainda
chegado ao seu final, é possivel dizer que havera futuras
reformas e que a elei¢do de 2008 provavelmente serd regida
por um conjunto diferente de regras acerca do financiamento
de campanhas eleitorais.

As opinides expressas neste artigo néo refletem necessariamente a posi¢do nem as
politicas do governo dos EUA.
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Os Meios de Comunicacao de Massa

Como no passado, 0s norte-americanos estao recebendo informacdes sobre as campanhas politicas por meio da
cobertura da midia e da propaganda em radio e TV. Ao mesmo tempo, a internet comeca a ter um papel de peso nas
campanhas. Este artigo examina o impacto da midia nos eleitores, sequido de andlise feita por Montague Kern,
professor adjunto do Departamento de Jornalismo e Estudos de Midia da Universidade Rutgers em New Brunswick,
Nova Jersey.
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importancia do que j& tém. De fato, as redes de TV

nacionais atingem 99% dos lares norte-americanos,
alcancando todo o espectro socioecondmico. Canais de
noticias a cabo, programas de entrevistas no radio e na TV,
jornais, revistas de atualidades e sites na internet
proporcionam aos eleitores informac6es sobre os candidatos.
O conteldo e a énfase da cobertura desses veiculos estdo
entre os fatores mais poderosos que determinam a forma
como os eleitores percebem os candidatos e os temas das
campanhas.

Seria dificil dar aos meios de comunicagdo de massa mais

Estudos revelaram que o radio e a TV dedicam a maior parte
de sua cobertura a competicéo entre os candidatos, em vez de
falar sobre as opinies dos concorrentes sobre 0s temas de
campanha. Ansiosos por atrair publico, os canais se
concentram em mostrar momentos draméticos que destacam
0s erros dos candidatos, ataques aos oponentes e insinuagdes
de escandalos ou problemas.

Mesmo quando a midia faz a cobertura das campanhas, 0s
candidatos ndo tém muito espag¢o no ar. Um estudo
académico da cobertura das elei¢des de 2000 pelas principais
redes revelou que os repdrteres falaram 74% do tempo, 0s
candidatos, apenas 12%, com falas médias de 7,8 segundos.
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Edwards

Como forma de comunicacdo mais direta com os eleitores,
o0s candidatos compram espaco publicitario no radio e na
televisdo. Na eleicdo presidencial de 2000, os candidatos dos
dois partidos principais gastaram US$ 285 milhdes, 60%
deles com propaganda politica. Os altos custos para atingir o
eleitorado exigem que as campanhas concentrem sua
propaganda em areas onde acreditam haver chance de
influenciar os indecisos. O resultado disso é que os residentes
de algumas regibes sdo bombardeados com propaganda,
enquanto outros tm pouca exposicéo a ela.

A eleicdo de 2004 é a primeira em que a internet teve um
papel de proa como veiculo para fazer campanha e captar
fundos. O aspirante a candidato presidencial, Howard Dean,
governador do pequeno Estado de Vermont, usou seu site
para criar uma rede de milhares de entusiasmados
voluntarios. Antes de sair da disputa, Dean levantou mais
dinheiro que seus opositores nas primarias do Partido
Democrata e teve cobertura favoravel da midia por
demonstrar o poder politico da internet.
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Os outros candidatos seguiram Dean e fizeram bom uso da
internet. O presidente Bush (www.georgewbush.com) e o
senador Kerry (www.johnkerry.com) tém sites bem
elaborados, nos quais publicam suas agendas e tentam
rebater as mensagens de campanha do opositor.

Os candidatos tentam também criar noticias na esperanca de
que a midia as divulgue. Essas noticias podem ser 0 anincio
de um novo plano para uma questdo de interesse dos
eleitores ou a visita a um local de valor simbdlico. Um
presidente em campanha para reelei¢do tem vantagens, pelo
fato de que tudo o que faz é noticia—seja a assinatura de
uma lei, reunido com chefe de Estado estrangeiro ou visita a
uma &rea onde ocorreu um desastre natural.

Estudos académicos indicam que a maior parte dos eleitores
tendem a buscar informagdes e a acreditar naquelas que
reforcem suas préprias crengas. Sintonizam emissoras que
tém um ponto de vista politico semelhante ao seu. Dois
tercos do eleitorado — cifra que coincide com o nimero de
eleitores que se identificam com um determinado partido —
dizem que se decidiram antes mesmo de a campanha
comegar.

A propaganda e a cobertura de campanha tém mais efeito no
percentual relativamente baixo de eleitores considerados
indecisos. Entretanto, as estratégias de campanha na midia
nio sdo planejadas apenas para os eleitores indecisos. E
importante que os partidos mantenham o forte apoio de seus
militantes tradicionais, ou seja, de sua base, e busquem fazer
na midia uma campanha de carater nacional, assim como
outras projetadas especialmente para publicos regionais.

Nos dltimos anos, criou-se uma polémica em torno do uso
das pesquisas de boca-de-urna pela midia, ou seja, a pratica
de perguntar o voto dos eleitores assim que saem dos locais
de votagdo e depois usar esses dados para prever um
vencedor. Embora os resultados das pesquisas de boca-de-
urna geralmente sejam precisos, 0s Estados da costa oeste,
onde a votacdo se encerra horas depois dos Estados da costa
leste, reclamam que as previsdes antecipadas influenciam as
pessoas que ainda ndo votaram.

Por fim, em 2004, outro veiculo geralmente ndo associado a
campanhas politicas entrou em campo: o cinema. Um longa
langado em junho, no estilo de um documentério, critica as
acbes do governo Bush ap6s os atentados terroristas de 11 de
setembro de 2001. Em setembro, foi lancado outro filme
justamente para rebater as criticas feitas no primeiro. Pelo
menos neste ano, esta claro que eles fazem parte do mix de
midia eleitoral, mas precisamos esperar para ver se filmes
desse tipo irdo surgir em elei¢Bes futuras.

Pégina anterior, & esquerda: Antncio de TV divulgado em 20 de setembro mostra a
posico do presidente Bush com relagdo ao terrorismo (Foto: AP/Bush-Cheney 2004)
Pégina anterior, a direita: Propaganda na TV usa imagens do senador Kerry
durante a guerra do Vietnd para rebater acusagdes de que ele mentira sobre sua folha
de servigos prestados (Foto: AP/Kerry-Edwards 2004) Primeira, acima: O presidente
Bush entrega agua as vitimas de furacdo em Fort Pierce, Flérida, em 8 de setembro
(Foto: AP/Charles Dharapak) Segunda, acima: Senador Kerry da depoimento a
imprensa em Erlanger, Kentucky, em 7 de setembro (Foto: AP/Gerald Herbert)
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Propaganda e pesquisas como noticias

Anélise de Montague Kern

A propaganda politica tem um papel muito importante nas
eleicGes norte-americanas. As pesquisas confirmam que a
propaganda ganha da noticia em quatro para um como fonte
de informag&o ao eleitor. A chamada propaganda agressiva
tem um papel particularmente importante nas eleicdes; ela se
torna noticia com mais facilidade do que a propaganda
positiva e também estimula o conflito, que tem valor no
mundo da noticia.

Entretanto, durante a primaria presidencial Democrata de
2004, houve muita relutancia por parte dos candidatos em
lancar ataques pessoais a seus adversarios. Howard Dean foi
Unico candidato a fazer propaganda "correta". Ele olhava o
eleitor no olho e criticava a guerra do Iraque, o presidente
George W. Bush e os candidatos Democratas do Congresso.
A propaganda "negativa" nunca foi popular, mas os eleitores
prestam atencdo. A propaganda pode definir agendas de
campanha e persuadir eleitores, particularmente aqueles que
nédo tém militancia partidaria, experiéncia ou conhecimento
politico.

Howard Dean desafiou a midia tradicional. Sua campanha
foi importante por ser a primeira veiculada na internet.
Naquele momento, a imprensa e muitos pesquisadores
achavam que a emergéncia da internet beneficiaria
principalmente os liberais. 1sso ndo se comprovou no
decorrer das eleigbes de 2004. Conservadores e Republicanos
estdo igualmente presentes no novo veiculo. Recentemente,
formadores de opinido na internet ["influentials" em inglés,
denominagdo que surgiu ap6s um levantamento sobre esse
grupo] forgaram a imprensa a prestar aten¢do a uma matéria
veiculada em meados de setembro. Uma importante rede de
televisdo fez reportagem sobre documentos relativos ao
tempo de servi¢o do presidente Bush na Guarda Nacional,
documentos que expunham o presidente de maneira
negativa. Algumas pessoas que publicam diarios pessoais na
internet — conhecidos como blogs, contragdo das palavras
Web e logs — imediatamente contestaram a autenticidade
dos documentos. Investigacbes posteriores revelaram, e
praticamente garantiram, que tais documentos tinham sido
forjados. A rede de TV reconheceu que havia errado ao ndo
examinar cuidadosamente os documentos e pediu desculpas
ao publico por néo ter observado os padrfes do bom
jornalismo.

Durante as primarias, a propaganda de Kerry, mais
tradicional, porém positiva, era articulada com o tradicional
corpo-a-corpo eleitoral de uma militancia forte, e se
concentrou exclusivamente no Estado de lowa. A
propaganda de Kerry, que era de boa qualidade, ndo
conseguia atrair a atengdo da imprensa em nivel nacional.
Assim, Kerry saiu das primarias como um personagem
desconhecido, cuja imagem foi retratada nos noticiarios

como um candidato que ndo conseguia atacar o presidente e
com fraco desempenho nas pesquisas de opinido. A midia
noticiosa também aproveitou uma acusacéo feita pela
campanha de Bush de que Kerry era um "flip flopper,” ou
seja, alguém que muda muito de opinido. Os comentaristas
ressaltavam que Kerry ndo conseguia responder a propaganda
que contestava sua folha de servigos militares. Embora o
impacto desses andincios ainda esteja em estudo, esta claro
que a peca de propaganda teve um efeito enorme, gragas a
sua disseminacdo na internet e nas redes de noticias a cabo,
apesar das davidas com relacdo a sua veracidade. A
propaganda acusava John Kerry de ndo merecer as medalhas
que recebeu por bravura durante a guerra do Vietna.

Aquela peca de propaganda e muitas outras que surgiram na
campanha deste ano foram criadas e pagas por grupos de
apoio independentes, ndo pelas campanhas de Bush e Kerry.
Outros exemplos incluem uma peca produzida pelo Fundo
Eleitoral da organizacdo Progresso para a América, que
utiliza imagens que ligam John Kerry a Osama Bin Laden, e
o0 video “Poligrafo” da organizacdo Moveon, que ataca a
veracidade das afirmacOes de George Bush durante os
preparativos para a guerra do Iraque.

Outro ponto importante com relagdo a midia e a politica é
que neste ano as campanhas politicas estdo contestando 0s
resultados das pesquisas de opinido feitas por empresas de
midia, que ddo combustivel para a cobertura jornalistica
diaria. As criticas vém da direita e da esquerda. Segundo o
Wall Street Journal, nos artigos publicados em setembro as
campanhas estdo contestando a forma como as empresas de
pesquisa de opinido montam suas amostras de eleitores. As
pesquisas visam apenas aos eleitores registrados, ndo
incluindo as opinides dos eleitores ndo registrados,
ignorando assim quase a metade da populacdo dos EUA, que
n&o se registrou e portanto ndo votou nas Gltimas eleigdes
presidenciais.

Entretanto, neste ano é possivel haver um aumento
significativo de comparecimento as urnas. E, em dltima
instancia, sdo os eleitores que aparecem para votar que
decidem quem serd o presidente dos Estados Unidos, ndo a
propaganda politica ou a cobertura da midia.

As opinides expressas neste artigo ndo refletem necessariamente a posicdo nem as
politicas do governo dos EUA.
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Tercelros Partidos

Embora nenhum candidato de terceiro partido tenha ainda vencido uma eleicdo presidencial nos Estados Unidos,
alguns exerceram impacto significativo sobre os resultados eleitorais. Este artigo analisa os obstaculos enfrentados pelos
terceiros partidos, e os comentarios de L. Sandy Maisel analisam o caso de um candidato de terceiro partido, Ralph
Nader. Maisel é professor de Governo da Catedra William R. Kenan Jr. da Faculdade Colby em Waterville, Maine.

politico dos Estados Unidos, os terceiros partidos tém

um histdrico longo e ativo de influéncia sobre as
eleicBes presidenciais no pais. Na eleicdo de 2000, candidatos
de outros 12 partidos constaram das cédulas eleitorais de
alguns ou de todos os Estados. Nas proximas elei¢des sao
novamente 12 os terceiros partidos que apresentam
candidatos. Alguns, como os partidos favoraveis as proibices
(fundamentalmente a Lei Seca) e varios grupos socialistas,
conquistaram assinaturas de apoio de eleitores suficientes
apenas para constar das cédulas de alguns Estados. Outros,
contudo, participam das eleicbes em mais da metade dos 50
Estados: o Partido Verde, um grupo preocupado com 0 meio
ambiente (28 Estados); o Partido da Constituicdo, um grupo
fundamentalista cristdo (38 Estados); e a candidatura de
Ralph Nader do Partido Independente/da Reforma, um
grupo reformista liberal (37, com qualificacdo para varios
outros Estados sob revisao judicial).

E mbora republicanos e democratas dominem o cenario

Contudo, é extremamente dificil para os terceiros partidos se
apresentarem como alternativa vidvel aos candidatos
republicanos e democratas. O processo do Colégio Eleitoral e
0s procedimentos para concorrer as eleicdes, participar de
debates e receber recursos do governo para a campanha
favorecem os partidos ja estabelecidos.

Além disso, os terceiros partidos raramente tém as grandes
organizagOes estaduais dos partidos principais; ttm menos
experiéncia em administrar campanhas e menos cobertura da
midia. Como néo estdo no poder e sdo menos conhecidos,
encontram mais dificuldade para arrecadar fundos e, por
serem necessarias enormes somas de dinheiro para concorrer
a elei¢des em ambito federal, precisam dedicar mais tempo
buscando recursos do que expondo seus temas de campanha.
Ainda assim, alguns candidatos de terceiros partidos
conseguem se eleger para cargos locais e estaduais, e ha
deputados do Partido Independente no Congresso dos EUA.

Contudo, os terceiros partidos podem influir decisivamente.
Seus candidatos podem “prejudicar” os candidatos principais
em disputas acirradas, podem tirar votos de um candidato de
partido majoritario em nimero suficiente para que ele perca
0 pleito popular no Estado e, portanto, os votos do Colégio
Eleitoral e, em conseqiiéncia, a Presidéncia. Isso aconteceu
vérias vezes na historia dos EUA. Em 1912, a candidatura do
ex-presidente Teddy Roosevelt por um terceiro partido
dividiu o eleitorado republicano ao conquistar mais de 27%
dos seus votos, o que permitiu a elei¢do de Woodrow
Wilson, um democrata, para presidente. Recentemente,
George Wallace, em 1958, e Ross Perot, em 1992, desviaram
porcentagens significativas de votos dos dois partidos
principais na elei¢do geral. Muitas pessoas acreditam que a
campanha de Nader em 2000 tirou votos (2,8 milhdes) do
candidato democrata, Al Gore, fazendo com que ele perdesse
a eleicdo para George W. Bush no Colégio Eleitoral. Por
iss0, sua nova candidatura nas eleicdes de 2004 esta sendo
observada de perto pelos dois maiores partidos.
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A candidatura Nader

Comentérios de L. Sandy Maisel

O contexto é tudo na politica norte-americana. Os
candidatos de terceiros partidos sabem disso melhor do que
ninguém e percebem que nesta elei¢do o contexto tem
inGmeras facetas. Vou me concentrar na candidatura de
“terceiro partido” de Ralph Nader. As aspas sdo usadas para
destacar que Nader ndo representa um
determinado terceiro partido, mas, ao
contrario, seu nome consta sob diferentes
legendas nas cédulas dos Estados.
Atualmente, quando 0s norte-americanos
falam em terceiros partidos, na verdade
guerem dizer “candidatos que nao sejam
do partido Democrata ou Republicano”.

Ao escolher a candidatura Nader para

proposital o candidato Peter Cobb, do
Partido Verde, sob cuja legenda Nader
concorreu ha quatro anos. Também ignoro
0s outros candidatos, cujos nomes aparecem nas cédulas de
um ou mais Estados, sob varias legendas. Fago isso porque
penso gque o impacto que causardo € minimo. Embora
possam levantar temas importantes, ninguém os ouve e quase
ninguém votara neles. Porém, é preciso lembrar: embora
certamente sejam irrelevantes no &mbito da elei¢do nacional,
em qualquer Estado em que a disputa seja acirrada, como
ocorreu no Novo México e na Fl6rida em 2000, se um desses
candidatos conquistar 0,5% dos votos, que de outra forma
teria ido para o candidato perdedor, seria relevante.

AP/Ron Edmonds)

Esse fato exemplifica a primeira faceta do contexto de 2004.
Muitos atribuem a derrota de Al Gore nas elei¢des de 2000 a
candidatura de Ralph Nader, porque as pessoas que votaram
em Nader, caso contrario, teriam votado em Gore em certos
Estados decisivos, onde a disputa foi acirrada. A exatiddo
dessa alegagéo é menos relevante do que a percepgdo de que é
verdadeira. Devido a essa percepgdo, 0s democratas se
esforcaram para manter Nader (e outros candidatos de
terceiros partidos) fora das eleicdes onde foi possivel. Nos
Estados Unidos, cada Estado tem sua legislacdo especifica
sobre que candidatos e partidos podem ter seu nome nas
cédulas. Até agora, 0 nome de Nader deve constar das
cédulas de 32 Estados; em outros quatro seu nome aparece,
porém sob contestagdo judicial; em outros oito ndo faz parte
delas, mas tenta ganhar esse direito em juizo; e
definitivamente estara fora em sete Estados. Em 2000, o
nome de Nader constou das cédulas de 43 Estados.

A segunda faceta estd diretamente relacionada a primeira.
Mesmo nos Estados em que o nome de Nader aparece nas
cédulas, seus antigos correligionarios estdo vacilantes em lhe
dar o voto, pois temem o mesmo resultado de 2000, isto &,
ao votar em seu favorito, contribuiram para a vitoria do

L. . O candidato independente a Presidéncia, Ralph
meus comentarios, deixo de lado de forma  Nader, faz declaracdes na coletiva de imprensa

de 23 de fevereiro em Washington, D.C. (Foto:

candidato que mais rejeitam. E insisto, a percepcao é tudo o
que importa aqui.

Ndao somente os resultados apertados das elei¢des de 2000
estdo vividos na memoria de muitos, como também
inGmeros analistas prevéem uma eleigdo extremamente
acirrada em 2004. A faceta relevante desse contexto para 0s
terceiros partidos é até que ponto seu desempenho eleitoral
nos nove ou dez Estados em que os resultados permanecem
indefinidos sera determinante para a vitdria
do presidente Bush ou do senador Kerry a
Presidéncia.

Os eleitores nos Estados em que a disputa
esta praticamente decidida podem votar em
Ralph Nader sem temor de afetar o
resultado final. Isso ndo acontece em outros
Estados. Nader consta das cédulas de pelo
menos seis Estados decisivos, com
possibilidade de entrar em outros dois.
Pesquisas de opinido nesses Estados
indicam que ele arrebanharé
aproximadamente 2% dos votos.
Geralmente a projecdo de votos de um candidato de terceiro
partido cai a medida que se aproximam as eleicdes,
especialmente em elei¢des acirradas. Contudo, parece que em
alguns Estados—New Hamphire, por exemplo—a votacdo
de Nader podera ser maior do que a margem de diferenca
entre os votos de Bush e Kerry.

Entdo, como devemos avaliar o papel desses partidos? Os
terceiros partidos estdo em nitida desvantagem devido ao
sistema eleitoral dos Estados Unidos. Muitos eleitores
reconhecem isso—e, gostem ou ndo, 0 aceitam. Como
resultado dessa situagdo, especialmente em uma elei¢do téo
disputada como esta, os candidatos de terceiros partidos,
mesmo 0s proeminentes como Nader, atraem relativamente
poucos votos. Contudo, em uma elei¢do extremamente
acirrada, como ficou demonstrado em 2000, mesmo essas
pequenas somas de votos podem ser determinantes. Se a
margem de diferenca entre os dois principais candidatos
aumentar, os candidatos de terceiro partido, como Nader,
serdo irrelevantes sob o ponto de vista eleitoral, mas se essa
margem se estreitar, podem realmente definir quem sera
empossado como presidente em janeiro de 2005.

As opinides expressas neste artigo ndo refletem necessariamente a posi¢do nem as
politicas do governo dos EUA.
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Candidatos a Presidéncia por terceiros partidos, 1832-1996

Candidatos de terceiros partidos que receberam um porcentual do voto popular acima da média histérica de 5,6%.

Voto no
. . Voto Colégio . :
Ano Partido Candidato popular % Eleitoral Resultado na eleicdo seguinte
(em nimer 0s)
1996 da Reforma H. Ross Perot 84 0 Ndo CONCOITew, apoiou 0 candidato
republicano George W. Bush
1992 Independente H. Ross Perot 189 0 Concorreu como candidato do Partido da
Reforma
1980 Independente John B. 6,6 0 N&o concorreu
Anderson
1968 Indep_endente George C. 135 46 Recebeu 1,4% do voto popular
Americano Wallace
1924 Progressista RobertM. La 16,6 13 Retornou ao Partido Republicano
Follette
Progressista Theodore . .
1912 274 88 Retornou ao Partido Republicano
("Bull Moose")  Roosevelt i
1912 Socialista Eugene V. Debs 6 0 Recebeu 3,2% do voto popular
1892 Populista LEMEE), 85 22 Apoiou o candidato democrata
Weaver
180 ~ daunido John Bell 126 39 Partido dissolvido
Constitucional
ol Cekce Joliey 181 72 Partido dissolvido
Sulista Breckinridge
Whig
Americano Millard . . .
1856 ("Know- Fillmore 215 8 Partido dissolvido
Nothing")
1848 Solo Livre '\B/Iuarrgnn V. 10,1 0 Recebeu 4,9% do voto popular
1832 Antimagonico  William Wirt 78 7 Apoiou o candidato do partido Whig
Americano
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Posicoes das Plataformas

A plataforma de um partido politico mostra aos eleitores a sua posicdo com relagdo as questdes atuais. Apresentamos
excertos das plataformas de 2004 dos dois maiores partidos dos Estados Unidos, o Republicano e 0 Democrata, com
introdugdes escritas por militantes partidarios experientes. Tucker Eskew, ex-subassistente do presidente no Escritorio
de Comunicagdes da Casa Branca, escreveu sobre a plataforma do Partido Republicano; a do Partido Democrata foi
comentada por Marc Ginsberg, ex-embaixador dos EUA em Marrocos, diretor-gerente e diretor executivo do
Northstar Equity Group e presidente da Alianca para a Lideranca Norte-Americana (AAL).

A Plataforma do Partido Republicano
Tucker Eskew

A guerra global contra o terrorismo: Para manter os Estados
Unidos e 0 mundo mais seguros, o presidente Bush continuara
trabalhando com os nossos aliados para lutar e vencer a Guerra
contra o Terror. Desde 11 de setembro de 2001, nossos
corajosos militares, com a ajuda de dezenas de outros paises,
derrubaram o Taleban no Afeganistdo, eliminaram um dos
principais aliados da Al Qaeda e libertaram o povo afegdo. No
Iraque, Saddam Hussein desafiou a comunidade internacional e
17 resolugdes das Nagdes Unidas ao longo de 12 anos, sem
indicacdo alguma de que o Iraque um dia seria desarmado e
cederia as justas demandas mundiais. Em 2002, o Conselho de
Seguranca das NagOes Unidas decidiu por unanimidade que
Saddam Hussein teria uma chance final de cumprir com as suas
obrigacdes com a comunidade internacional, ou entdo haveria
sérias conseqliéncias. Atualmente, 25 milhdes de cidad&os
iraquianos que viviam sob a tirania brutal de Saddam Hussein
agora estdo livres e dando os primeiros passos em direcdo a
democracia. Estamos trabalhando com os povos do Afeganistdo
e do Iraque para cultivar a liberdade e semear as sementes da
prosperidade no Oriente Médio. Nossa nagdo esta mais segura,
porque 0s regimes perigosos, com vinculos terroristas, ndo estdo
mais no poder. O mundo esti mais seguro — embora ainda
ndo plenamente — porque estamos trabalhando com aliados
para acabar com o financiamento ao terrorismo, capturar
terroristas e promover a democracia e a liberdade.

Seguranga interna: A tarefa mais importante do presidente é
proteger a patria norte-americana. Tivemos um tremendo
avanco desde 11 de setembro de 2001. O presidente Bush e
o0 Congresso criaram um Departamento de Seguranga
Interna. Pela unificacdo de mais de 22 agéncias e escritorios,
0 presidente aperfeicoou a capacidade do governo de
defender nossas fronteiras, proteger nossa infra-estrutura e
patrulhar nossos céus. Trabalhou para a seguranca das nossas
fronteiras, a0 mesmo tempo em que manteve nossas portas
abertas aos visitantes estrangeiros.

A Plataforma do Partido Democrata
Marc Ginsberg

A guerra global contra o terrorismo: Os Estados Unidos e
outros paises democraticos estdo empenhados em uma
batalha mundial contra os terroristas islamicos radicais que
devem ser combatidos ofensivamente em muitas frentes e
com todos 0s nossos recursos — diplomaticos, econémicos,
de informagédo, bem como militares. Tivemos 0 apoio
mundial ap6s os atentados terroristas de 11 de setembro de
2001 (11/9), mas esse apoio ja quase ndo existe mais e as
nossas aliangas precisam ser renovadas para que 0S N0SS0S
esforgcos mais efetivos triunfem. Néo devemos jamais ficar na
defensiva ou esperar sermos atacados novamente... a batalha
deve ser sempre levada ao inimigo, mas ndo podera ser
centralizada em principio somente no combate militar. Os
Estados Unidos também devem estar empenhados em uma
batalha de idéias para reparar e construir novas aliangas com
0 mundo islamico, para auxiliar a derrotar o radicalismo
islamico. Devemos também renovar nosso Compromisso com
a promocdo da paz duradoura no Oriente Médio, que acabe
definitivamente com o conflito &rabe-israelense, torne Israel
forte e seguro e produza uma nova liderancga palestina que
rejeite categoricamente e se oponha com energia ao terror, e
também aceite o direito de Israel de existir como uma nagédo
israelita e democratica no Oriente Médio.

Desviamos erroneamente a nossa atencdo e 0s N0Ss0S
recursos do inimigo real — a Al Qaeda — ao atacar o
Iraque. A maior ameaga que enfrentamos é a possibilidade de
terroristas obterem armas nucleares, e temos que redirecionar
nossos esforcos para evitar que isso ocorra. Embora Saddam
Hussein tenha sido um ditador brutal, isso néo era razdo para
partirmos para a guerra. Trocamos um ditador pelo caos, 0
gue nos custou o apoio vital entre os iraquianos e 0s N0Ss0S
aliados. Nossas aliangas e 0 apoio mundial aos Estados
Unidos foram seriamente prejudicados pela nossa urgéncia
infundada de ir a guerra. Com base em todo o servico de
inteligéncia disponivel, Saddam ndo possuia armas de
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Comércio e economia: No seu segundo mandato, o
presidente Bush ird se concentrar na construgdo de uma
economia mais préspera e competitiva. Os elementos dos
seus planos incluem a adocédo das préximas medidas
corajosas para a reforma da educagdo; a construcdo de uma
forca de trabalho especializada e eficaz; o estimulo de um
sistema tributario pré-crescimento, justo e mais simples; a
promocéo da pesquisa e do desenvolvimento nos setores
publico e privado; o atendimento das nossas necessidades
energéticas e a diminuigdo da nossa dependéncia nesse setor;
a reducdo dos encargos regulatérios; a reforma do governo; e
a abertura dos mercados globais para os produtos norte-
americanos. O livre comércio amplia a possibilidade de
escolha dos consumidores dos EUA e eleva o padrdo de vida
das nossas familias.

Senador John Kerry, a esquerda, e presidente George Bush, durante o debate
transmitido pela TV para todo o pais em 30 de setembro, em Coral Gables, na
Flérida, o primeiro dos trés encontros (veja p. 28) programados para antes das
eleices de 2 de novembro. Seus candidatos a Vice-Presidéncia, o senador John
Edwards e o vice-presidente Dick Cheney também participaram de um debate
televisionado para toda a nagéo em 5 de outubro, em Cleveland, Ohio. Durante
esses eventos, além de defender seus desempenhos no passado, os candidatos
procuraram demonstrar o acerto e 0s objetivos de muitos pontos das plataformas dos
respectivos partidos e 0 modo como pretendem implementa-los.

Imigracdo: O presidente propde um novo programa para 0s
trabalhadores temporarios, que proporcionara o encontro
que unira os trabalhadores estrangeiros e os empregadores
nos EUA quando ndo houver cidaddos norte-americanos
para preencher as vagas de trabalho. Esse programa oferecera
status legal de trabalhadores temporarios aos milhdes de
homens e mulheres empregados nos Estados Unidos em
situacdo ilegal e aqueles em paises estrangeiros que buscam
participar do programa e aos quais foram oferecidos
empregos nos EUA.

Salde mundial: O presidente Bush estd comprometido com
a salde e o0 bem-estar da populagdo mundial. Por exemplo,
ele anunciou uma iniciativa de cinco anos e US$ 15 bilhdes
para virar o jogo no combate a pandemia mundial de
HIV/Aids. Esse compromisso de recursos ajudara os paises
mais atingidos da Africa e do Caribe a enfrentar e vencer a
guerra contra o HIV/Aids. Os US$ 15 bilhdes de recursos

destruicdo em massa nem estava ajudando a Al Qaeda. Os
Estados Unidos ndo estdo necessariamente mais seguros por
terem derrubado Saddam e ndo tém o apoio internacional
vital e uma estratégia coerente para restaurar a estabilidade
no Iraque. As conseqiiéncias do fracasso na estabilizacdo do
Iraque nos obrigam a mudar de diregdo e assegurar que 0
Iraque tenha um futuro estavel, prospero e democratico.

Os Estados Unidos precisam retomar sua parceria
transatlantica historica para efetivamente lutar contra o
terrorismo, reconstruir o Iraque, estabilizar o Afeganistéo,
refrear a Coréia do Norte, enfrentar as ambicdes nucleares do
Ird e encontrar solucBes construtivas para superar a
instabilidade no Oriente Médio. Isto significa também
buscar consenso com a Europa em questdes como o
Protocolo de Kyoto sobre 0 meio ambiente, o Tribunal
Penal Internacional, o comércio internacional e a ajuda
externa.

Seguranca interna: Os democratas estdo empenhados em
considerar seriamente a tomada de acdo imediata no que se
refere as recomendacfes da Comissao de 11/9, incluindo a
criacdo do cargo de diretor de Inteligéncia Nacional, um
amplo aprimoramento das nossas capacidades humanas de
inteligéncia e a integragdo da inteligéncia que coletamos.
Nosso foco devera ser evitar que os terroristas obtenham
armas de destruicdo em massa, tornando seguro todo o
material nuclear ndo protegido, fortalecendo os esforgos
antiproliferacdo, destruindo os estoques de armas quimicas e
destinando assisténcia econémica e educacional aos Estados
que dela necessitam. Internamente, devemos financiar
adequadamente as necessidades das nossas equipes para
situacBes de emergéncia e tomar medidas de prote¢do contra
0 bioterrorismo.

Comeércio e economia: O desafio da politica econdmica e de
comércio internacional dos EUA é conservar o crescimento
da nossa economia e 0 aumento de empregos bem
remunerados e a0 mesmo tempo reduzir os déficits comercial
e orgamentario. Os democratas promoverdo a criacdo de
empregos nos Estados Unidos pela aprovacdo de um crédito
fiscal para fabricantes, incluindo as pequenas empresas, para
manter 0s empregos No pais e promover o comércio leal
insistindo em normas trabalhistas e ambientais efetivas nos
acordos e aplicando regras praticas para o comércio desleal. A
ampliacdo do comércio por meio da reducdo de tarifas e o
alivio da divida beneficiardo todos os paises desfavorecidos,
inclusive nossos vizinhos mais préximos, no Sul.

Imigracio: Devemos lembrar que do Circulo Artico & Terra
do Fogo os povos das Américas estdo ligados por comércio,
imigracdo e lacos de familia como nunca estiveram. O
aumento de empregos em um pais ndo significa perdas
correspondentes para outro. O livre fluxo de idéias e uma
reforma cooperativa e sustentada sdo as melhores formas de
garantir uma vida melhor para nossos filhos.
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dessa iniciativa triplicam o compromisso dos EUA com a
assisténcia internacional a Aids.

As opinides expressas neste artigo néo refletem necessariamente a posi¢éo nem as
politicas do governo dos EUA.

Saude mundial: A Africa é o centro da crise mundial do
HIV/Aids. Programas efetivos de tratamento e prevencao
precisam ser impulsionados pela ciéncia, e ndo por ideologias
conservadoras. A imposicdo de uma agenda que proiba
organizag@es financiadas pelo governo de discutir op¢des de
planejamento familiar, oponha-se ao uso de preservativos ou
enfatize a abstinéncia como a melhor forma de prevenir a
doenca rouba dos legisladores a flexibilidade para elaborar
solugdes que funcionem. Os recursos para o Fundo Global
precisam ser aumentados. Os Estados Unidos precisam
também fornecer assisténcia humanitaria diretamente ou
oferecer seguranga que permita o livre acesso dos
trabalhadores humanitérios a todas as areas em crise.

As opinides expressas neste artigo nao refletem necessariamente a posigdo nem as
politicas do governo dos EUA.

eJournal USA

Questdes de Democracia <= Outubro de 2004 25



Tema

Terrorismo

Iraque

Oriente Médio

Trechos de plataformas

As plataformas completas estéo disponiveis nos enderegos: http://www.gop.com/About/PartyPlatform/Default.aspx e

http://a9.g.akamai.net/7/9/8082/v001/www.democrats.org/pdfs/2004platform.pdf

Plataforma do Partido Republicano
“Mais seguranca para o mundo e mais
esperanca para os Estados Unidos”

Estamos defendendo a paz com a luta contra o
inimigo. Estamos enfrentando os terroristas no
estrangeiro para que ndo precisemos enfrenta-los em
nosso pais. Estamos destruindo os lideres de redes
terroristas com ataques inesperados, desbaratando
seus planos e financiamentos e mantendo-o0s
afastados.

Estamos preservando a paz, ao trabalhar com mais de
80 nacdes aliadas e com instituicBes internacionais
para isolar e enfrentar terroristas e regimes ilegais.

Néo hé negociacdo com terroristas. Formas de terapia
e coercdo ndo os tirardo de seus caminhos assassinos.
Somente a total e completa destrui¢do do terrorismo
permitira que a liberdade floresca.

No Iraque, os Estados Unidos estdo servindo a causa
da liberdade, da paz e da nossa prdpria seguranca.
Temos total confianca no plano de autogoverno do
Iraque que atualmente esta sendo implementado pelo
governo interino do pais.

Os republicanos ap6iam a politica do presidente Bush
de trabalhar com todos os governos do Oriente
Meédio interessados em destruir redes terroristas e, ao
mesmo tempo, esperar que nossos amigos da regido,
no longo prazo, atinjam um padrdo mais alto de
reforma e democracia. Levaremos a paz ao Grande
Oriente Médio, ajudando a criar a democracia, bem
COMO a esperanca e 0 progresso que a acompanham,
como alternativas ao ddio e terror.

Apoiamos a visdo do presidente Bush de dois Estados,
Israel e Palestina, vivendo lado a lado em paz e
seguranca. Se 0s palestinos abragarem a democracia e
o0 Estado de Direito, combaterem a corrupgéo e
repudiarem o terror com firmeza, podem contar com
os Estados Unidos para apoia-los na criagdo de um
Estado palestino.

Plataforma do Partido Democr ata
“Fortes em casa, respeitados no mundo”

A vitdria na guerra contra o terrorismo exige que a
determinacdo dos Estados Unidos e a cooperacdo
internacional se harmonizem em todas as frentes.

Exige capacidade e disposi¢do para comandar agéo
militar imediata e eficaz quando a captura ou
desbaratamento de grupos terroristas e de seus lideres é
possivel; solido aperfeigoamento do servigo de coleta e
analise de informagdes junto com vigorosa aplicacdo da
lei; esforco continuo para acabar com o fluxo de
dinheiro de terroristas; esfor¢o global para evitar Estados
falidos ou em faléncia que podem se tornar refligios para
terroristas; esforco sustentado a fim de manter uma
diplomacia publica eficiente para impedir que 0s
terroristas fagam mais recrutamentos; e esforcos politico
e econdmico sustentaveis para fomentar a educagéo, o
trabalho pela paz, 0 apoio a democracia e 0 aumento da
esperanca.

Nao podemos fracassar no plano de paz. Ndo podemos
admitir um Estado falido no Iraque, que
inevitavelmente se tornaria um refligio para terroristas e
uma forga desestabilizadora no Oriente Médio.

Os Estados Unidos precisam de mais iniciativa na
diplomacia publica para dar respaldo as inimeras vozes
que clamam por liberdade no mundo arabe e
mugulmano. E precisamos apoiar 0s grupos de direitos
humanos, a midia independente e os sindicatos de
trabalhadores voltados para a construgdo de uma cultura
democratica vinda do povo.

Trabalharemos para transformar a Autoridade Palestina
por meio da promogao de uma lideranga nova e
responsavel, comprometida com o combate ao
terrorismo e com a construgéo da democracia.
Apoiamos a criagdo de um Estado palestino
democratico, interessado em viver lado a lado, em paz e
seguranga com o Estado de Israel.
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Tema

ADM

Papel dos EUA no
Mundo

Comeércio

Saude Mundial

Seguranca Interna

Imigracéao

Economia

eJournal USA

Plataforma do Partido Republicano
“Mais seguranca para o mundo e mais
esperanca para os Estados Unidos”

N&o permitiremos que 0os regimes mais
perigosos do planeta possuam as armas mais
perigosas do mundo.

Reafirmamos o papel dos Estados Unidos de
liderar o mundo em busca de mais liberdade,
oportunidades e prosperidade. Nossos esforgos
para aumentar o alcance das liberdades

econdmica e politica sdo completados por nossa
trabalho para fomentar a liberdade religiosa.

Livre comércio deve ser um comeércio justo que
avance as metas econdmicas dos Estados Unidos
e proteja seus postos de trabalho. Para atingir
esse objetivo precisamos atuar em ambito
global, regional e bilateral com vistas a negociar
novos acordos de comeércio e fazer cumprir os jé
existentes.

Damos total apoio a lideranca do presidente pare
aumentar de modo decisivo os recursos
destinados a busca da vacina contra o HIV/Aids
e destinar no minimo US$ 15 bilhdes por cinco
anos a programas de prevencao, assisténcia €
tratamento em ambito global adotando uma
abordagem abrangente a pandemia que envolve
educacédo, abstinéncia, prevencao, testes,
tratamento e cuidados assistenciais.

As principais instituicdes de seguranca nacional
dos Estados Unidos estdo sendo reformuladas
para atender os desafios de defesa do pais em
uma nova era.

O Partido Republicano apdia a reforma do
sistema de imigracao para assegurar que seja
legal, seguro, organizado e humano. Uma
economia em crescimento exige um numero
crescente de trabalhadores, e o presidente Bush
propds um novo programa para o trabalhador
temporario, aplicavel quando nao houver
cidadaos norte-americanos para preencher as
vagas.

Queremos que mais pessoas tenham e criem
pequenas empresas. Queremos que mais
pessoas tenham e controlem sua assisténcis
médica. Queremos que mais pessoas tenham
contas individuais de aposentadoria.

Plataforma do Partido Democr ata
“Fortes em casa, respeitados no mundo”

Impedir que terroristas tenham acesso a essas
armas sera nossa principal meta de seguranca.

Acreditamos em uma nacado norte-americana
admirada por todos os povos do mundo, porque
eles sabem que prezamos ndo apenas nossa
liberdade, mas também a deles. Ndo apenas nosse
democracia, mas a esperanca deles de conquistar
a democracia. Ndo apenas nossa paz e seguranca,
mas a paz e a seguranca mundial.

Sera nossa prioridade derrubar as barreiras ac
comércio livre, justo e equilibrado para que os
mercados de outras nacdes sejam tao abertos
quanto o nosso. Usaremos todas as ferramentas
ao nosso alcance para criar novas oportunidades
para trabalhadores, agricultores e empresarios dos
Estados Unidos e para eliminar as barreiras dos
principais mercados exportadores.

Tratar dos desafios mundiais da saude — inclusive
a pandemia da Aids — é um imperativo da
seguranca nacional. E vamos restabelecer a
lideranca dos Estados Unidos na saude mundial
com a rejeicdo de politicas comandadas pela
ideologia e ndo pela ciéncia.

Precisamos melhorar nossa capacidade de obter,
analisar e compartilhar informacdes, assim
podemos localizar os terroristas e deté -los antes
que causem danos.

Vamos estender a promessa de cidadaniapara
aqueles que ainda lutam por liberdade. Os
imigrantes clandestinos em nossas fronteiras que
tém bons antecedentes, trabalham com afinco €
pagam impostos devem ter um meio para obter
plena participacdo no pais.

Vamos reanimar o setor manufatureiro dos
Estados Unidos, criar novos empregos e proteger
os existentes com a eliminacédo de isenc¢des fiscais
para as empresas que levam trabalho para o
exterior e reducdo de impostos para as empresas
que geram empregos no pais.
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Debate de Temas Eleitorals

Os debates transmitidos em rede nacional de televisdo sdo um ponto alto da disputa presidencial nas Ultimas semanas
da campanha.

s debates presidenciais ttm dado um importante
Osuporte a0 processo eleitoral nos Estados Unidos

desde 1976. Naquele ano foram retomados esses
confrontos, suspensos desde 1960, quando o primeiro deles
foi veiculado na televisdo entre Richard Nixon e John
Kennedy. Os eleitores constantemente se referem aos debates
como um fator decisivo para o voto, e em disputas
acirradas—como a de 2004— ganham ainda mais
importéncia. O presidente Bush e o senador Kerry
enfrentaram-se em encontros de 90 minutos na Fldrida, dia
30 de setembro, e no Missouri, dia 8 de outubro, e se
confrontardo no Arizona dia 13 de outubro. Enquanto isso,
em 5 de outubro, os candidatos a Vice-Presidéncia, o vice-
presidente Dick Cheney e o senador John Edwards,
participaram de um debate em Ohio, um dos Estados
decisivos nesta elei¢ao.

Desde sua criagdo em 1987 como um érgédo sem vinculacdo
partidaria, a Comissdo de Debates Presidenciais
[Commission on Presidential Debates - CPD] organiza 0s
debates e fixa as regras de participacdo e conduta dos
candidatos. A CPD definiu diretrizes visando garantir a
imparcialidade e a transparéncia. Este ano, o primeiro e 0
terceiro debates tiveram um Unico moderador, com regras
claras sobre limites de tempo e também sobre o que 0s
concorrentes podiam ou n&o fazer. Por exemplo, o candidato
nédo podia fazer perguntas diretas ao oponente, nem
caminhar pelo palco ou explorar o ambiente para melhorar a
exposi¢do de sua imagem. O segundo debate foi realizado no
formato town hall meeting, ou reunido com eleitores, em que

0s membros presentes na platéia fazem perguntas diretas aos
candidatos. O terceiro debate tera 0 mesmo formato adotado
no primeiro.

Embora ndo seja facil quantificar o impacto dos debates
presidenciais, certamente eles desempenham um papel
fundamental no processo eleitoral dos Estados Unidos. Os
debates deste ano conseguiram mais publico do que a
audiéncia estimada em 2000, que foi de 37,5 milhdes a 46,6
milhGes de pessoas. "N&o héa duvida de que o niumero
altissimo de espectadores e o fato de que os eleitores
aprendem muito com esses encontros... fazem dos debates
uma pec¢a fundamental no processo das elei¢fes gerais", disse
a diretora executiva da CPD, Janet Brown.

Acima: O senador Kerry (& esquerda) ouve o presidente Bush em Coral Gables, na
Flérida, dia 30 de setembro de 2004, no primeiro dos trés debates agendados
(Foto AP/Ron Edwards)
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Dia de Votacao

Neste ano, enquanto milhdes de norte-americanos estiverem indo as urnas no dia da elei¢do, um ndmero sem
precedentes de cidaddos votara, por necessidade ou preferéncia, com cédulas para eleitores ausentes.

Em 2 de novembro, eleitores
registrados de todas as partes
dos Estados Unidos comparecerdo as escolas, igrejas
ou prefeituras locais para votar, ndo apenas para presidente e
vice-presidente, mas também para cargos locais e estaduais.
Embora ndo seja usado um sistema Unico de votacdo em
todo o pais (veja Tecnologia do Voto), uma préatica é sempre
a mesma: o voto é confidencial em todos os locais de votacdo
e ocorre na privacidade de uma cabine eleitoral.

Ao entrar em um local para votar, os eleitores encontram
funcionarios e trabalhadores voluntarios que examinam seus
registros e 0s auxiliam no processo de votagdo. O candidato
ou candidata e seus simpatizantes podem permanecer do
lado de fora, cumprimentando os eleitores ou distribuindo
material eleitoral. Entretanto, a lei exige que essas atividades
partidarias sejam realizadas a certa distancia do local para
garantir a privacidade de que os eleitores necessitam para
votar.

Os locais de votagdo abrem suas portas no comego da manha
e permanecem abertos ao longo do dia. Muitas pessoas
votam na ida ao trabalho, ou na volta para casa, ou em outra
hora mais conveniente durante o dia. Alguns eleitores, no
entanto, ndo verdo o local de votagdo no dia da elei¢do. Em
2004, muitos cidadéos norte-americanos votardo com
cédulas para eleitores ausentes, procedimento anteriormente
restrito apenas as pessoas impedidas de viajar para os seus loc
ais de votacdo. Os eleitores ausentes requisitam uma cédula
aos funcionarios eleitorais locais e a devolvem com o seu
voto pelo correio. Em muitos Estados, o voto com essas
cédulas especiais tornou-se uma alternativa comum, que
permite aos eleitores votar a qualquer hora, sem ter de sair de
casa. O Estado de Oregon eliminou os locais de votagéo:
todos os eleitores terdo de votar pelo correio em 2004.

" VOTER
*ExPnE§§|

OFFICIAL
BALLOT
DROP
SITE
P

Muitos defensores do voto com cédulas para eleitores
ausentes argumentam que 0 processo levard a um aumento
do comparecimento as urnas. Especialistas calculam que mais
de 100 milhdes de norte-americanos votardo em 2 de
novembro, porém esse nUmero representa apenas cerca de
metade das pessoas aptas a votar. O baixo comparecimento
as urnas tem sido uma questdo séria em muitas eleices, e as
campanhas para registro de eleitores sdo um dos
componentes principais das atividades de um ano eleitoral.
Representantes de partidos politicos e varios grupos civicos
podem ser encontrados nos shopping centers, cinemas e em
outros lugares e eventos publicos locais, distribuindo
formularios de registro de eleitores para as pessoas que se
tornaram aptas a votar recentemente - por terem
completado 18 anos ou pela obtencdo da cidadania norte-
americana - e para as pessoas que ja sdo qualificadas para
votar ha algum tempo, mas que ainda néao se registraram.

Acima: Uma placa, a esquerda, orienta os eleitores em local de votagdo em Little
Rock, no Arkansas, e outra indica uma caixa para votos pelo correio em Portland,
Oregon (Fotos: AP/ a esquerda, Danny Johnston; a direita, Don Ryan)
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Tecnologia do Voto

Com a ajuda de computadores e outras maquinas, os Estados Unidos estdo avancando para métodos de votacdo mais
eficientes e confiaveis.

registram fisicamente seus votos — variou muito ao

longo da historia eleitoral dos EUA. No periodo
colonial, quando um grande nimero de pessoas nao sabia
ler, 0s eleitores freqiientemente votavam levantando a méo
ou declarando seu voto oralmente. No final dos anos 1700 as
cédulas de papel predominaram. Seu uso, contudo, declinou
cada vez mais a partir da inven¢do do sistema mecanico de
votacdo em 1869. Em 2004, menos de 1% dos eleitores
norte-americanos usardo as tradicionais cédulas de papel.

Q tecnologia de votagcdo — a forma como os eleitores

As tecnologias de votagdo variam entre os condados de cada
Estado. Na eleicdo de 2004, seréo utilizados seis sistemas
diferentes de votacdo. Informamos a seguir o percentual de
eleitores registrados que utilizar cada sistema, segundo
estimativa da Election Data Services:

- cartdo perfurado: os eleitores fazem perfuragdes em
uma cédula de papel ao lado de suas opgbes— 13,7%

- alavanca mecanica: os eleitores puxam uma alavanca
mecanica para marcar suas escolhas — 14%

leitura Optica: os eleitores passam a cédula por uma
maquina de leitura dptica — 34,9%

| a H‘

- Sistemas Eletrnicos de Registro Direto (Direct-
Recording Electronic Systems - DRES): os eleitores
utilizam tela de toque ou maquinas com teclas —
29,3%

- cédulas de papel: os votos séo marcados no papel e
contados @ médo — 0,7%

misto: os tipos de equipamento variam entre as
cidades de cada condado — 7,4%

O avanco das urnas eletronicas recebeu enorme impulso com
a Lei para Auxiliar os Norte-Americanos a Votar. O
Congresso promulgou a lei, que destina US$ 3,9 bilhdes
para aperfeicoar a administragdo das eleigdes, apos a
controvérsia sobre o resultado da eleigdo presidencial de
2000 que demonstrou a necessidade de modernizar e
melhorar os sistemas de votacdo. Como o resultado do pleito
popular na Flérida foi muito apertado, a campanha de Gore
exigiu a recontagem dos votos.
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A lei destinou US$ 325 milhdes para um programa que
financiara a compra de sistemas DRE para substituir as
antigas maquinas de alavanca e perfuracéo de cartdo. Estima-
se que o percentual de eleitores que usardo DREs vali
aumentar dos 12,6% em 2000 para 29,3% em 2004.

A Lei para Auxiliar os Norte-Americanos a Votar também
dispde sobre formas de combater a fraude eleitoral e facilitar
0 acesso a votagdo. As reformas implantadas este ano incluem
regras para identificar os eleitores que véo votar pela primeira
vez e para que os Estados definam o que constitui um voto
véalido. Cada zona eleitoral deve ter ao menos uma maquina
acessivel a cegos e deficientes fisicos. Reformas
complementares deverdo ser totalmente implantadas em
2006.

Pagina anterior: Iris Stanley usa uma urna eletronica para votar nas elei¢es
primarias para presidente em sua secdo eleitoral em Roswell, Geérgia, em 2 de
marco (Foto: AP/Rio Feld) Acima: Deborah Clark, supervisora das eleicdes no
Condado de Pinellas, Flérida, demonstra como votar usando uma tela de toque, em
conferéncia a imprensa em 27 de julho (Foto: AP/Phil Coale)
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Cedulas Eleitorais

As cédulas eleitorais nos Estados Unidos contém os nomes dos candidatos a cargos federais, estaduais e municipais,
bem como perguntas sobre questdes legislativas relevantes.

REFERENDO B

Emendas aos artigos IV, Vil e X da
Constituicdo do Estado do Colorado,
relativas a eliminagao de disposigoes
obsoletas da Constituicdo Estadual.

() sSIm
D NAO

Presidente e vice-presidente
(Presidente y Vice Presidente)

George W Bush /
Dick Cheney (REP)
John F. Kerry /

John Edwards (DEM)

Michael Badnank /
Richard V. Campagna (LIB)

“dto por escrte (ks Evane)

Primeiro box acima: Esse trecho de uma cédula eleitoral do Estado do Colorado é
um exemplo de referendo - neste caso, aprovagdo de emendas a Constituicdo
Estadual - que os cidad&os norte-americanos costumam votar nas elei¢des. Segundo
box acima: Apresentamos parte de uma cédula bilingte (inglés-espanhol) do Estado
do Texas.

das tradicionais cédulas de papel, os eleitores norte-

americanos decidem sobre uma ampla variedade de

cargos e projetos legislativos no dia da elei¢do. Segundo
o consultor politico Earl Bender, os Estados Unidos tém
mais de 176 mil cargos eletivos nos varios niveis e poderes do
governo. Este ano, havera elei¢des para as 435 cadeiras da
Cémara dos Deputados, para 34 cadeiras do Senado Federal
e para governador em 11 Estados, além da eleicdo para
presidente. As cédulas também sdo usadas para escolher
ocupantes de diversos cargos nos governos estaduais e locais,
que vao desde juizes dos Supremos Tribunais de Justica dos
Estados e tesoureiros a comissarios municipais e membros de
conselhos escolares.

Seja por meio de telas sensiveis ao toque, seja por meio

Os eleitores também podem participar do processo
legislativo nos &mbitos estaduais e locais aprovando e até
fazendo leis. Dependendo da legislacéo de cada Estado e
localidade, os eleitores podem solicitar um referendo, ou seja,
eleicdo para decidir se uma medida aprovada pelo poder
legislativo do Estado deve ser transformada em lei. Podem
ainda, por meio de abaixo-assinado, incluir elei¢des para
votar medidas e projetos legislativos de iniciativa do eleitor.
Em muitas areas, os eleitores também votam para aprovar
medidas fiscais de ambito local e para destituir ocupantes de
cargos eletivos.

A legislacéo eleitoral de cada Estado determina a organizacéo
e 0 modelo da cédula. As cédulas podem agrupar os
candidatos por partido ou por cargo. Algumas permitem que
0 eleitor marque um partido para votar em todos os
candidatos desse partido. Todos os Estados oferecem uma
opcéo de voto por escrito para que os eleitores possam votar
em candidatos que ndo constem da cédula.

As opcOes de idiomas na cédula também variam de acordo
com a localidade a fim de atender as necessidades do eleitor.
A legislacdo eleitoral federal protege o direito dos eleitores

que ndo falam inglés e exige cédulas bilingles nas jurisdi¢des
com 10 mil ou mais eleitores que ndo falam inglés.
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O Coléegio Eleitoral

Como previsto na Constituicdo dos EUA, os presidentes norte-americanos nao séo eleitos diretamente pelo povo, mas
pelos eleitores do povo.

Colégio
Eleitoral foi
criado pelos

autores da Constituicdo
dos EUA como uma
alternativa a eleicéo do
presidente por voto
popular ou pelo
Congresso. Cada Estado
elege um ndmero de representantes ao Colégio Eleitoral
igual a0 nimero de senadores — dois para cada Estado —
mais 0 numero de delegados na Camara dos Deputados. O
Distrito de Columbia, que ndo tem representacdo no
Congresso, tem trés votos do Colégio Eleitoral. Atualmente
ha 538 eleitores no Colégio Eleitoral; sdo necessarios 270
votos para ganhar a elei¢do presidencial.

Vérias semanas depois da elei¢do geral, os eleitores do
Colégio Eleitoral de cada Estado se relinem nas respectivas
capitais de Estado e oficializam seu voto para presidente e
vice-presidente. Os votos sdo entdo enviados para o
presidente do Senado dos EUA, que em 6 de janeiro, com
todo o Congresso presente, conta os votos e anuncia o
vencedor.

O vencedor da votagdo do Colégio Eleitoral normalmente é
o candidato que ganhou no voto popular. No entanto, é
possivel ganhar a Presidéncia sem ganhar no voto popular. O
caso mais recente ocorreu na eleicdo presidencial de 2000
quando o presidente Bush ganhou na votagdo do Colégio
Eleitoral — 271 votos contra 266 — depois de perder no
voto popular para o entéo vice-presidente Al Gore. Dois
outros presidentes — Rutherford B. Hayes em 1876 e
Benjamin Harrison em 1888 — chegaram a Presidéncia sem
ganhar no voto popular. Na eleicdo de 1824 entre John

Quincy Adams e Andrew
Jackson, Jackson ganhou
no voto popular, mas
nenhum deles obteve a
maioria dos votos do
Colégio Eleitoral. Adams
assegurou a Presidéncia
somente depois que a
eleicdo foi decidida pela
votacdo da Camara dos Deputados, um procedimento
previsto na Constituicdo quando nenhum candidato obtém
maioria no Colégio Eleitoral.

Eleitores do Colégio Eleitoral no Estado da Virginia Ocidental votam por
unanimidade em George W. Bush para presidente no Capitélio do Estado, em 18 de
dezembro de 2000 (Foto: AP/Bob Bird)
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Quarta capa: Foto de Steve Bogart/NowThis.com
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I Voted

http: / /usinfo.sfate.gov/journals/journals.him
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